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I. INDLEDNING

Denne rapport omhandler gennemfgrelsen af informationsforanstaltninger vedrgrende den
feelles landbrugspolitik for 2017 og 2018 1 henhold til artikel 45 1 Europa-Parlamentets og
Radets forordning (EU) nr. 1306/2013 af 17. december 2013 om finansiering, forvaltning og
overvagning af den fzlles landbrugspolitik' (herefter "forordningen").

Ifglge forordningens artikel 45, stk. 1, fgrste afsnit, har informationsforanstaltninger, der
finansieres, "navnlig til formal at bidrage til at forklare, gennemfgre og udvikle den fzlles
landbrugspolitik og ggre befolkningen mere bevidst om indholdet af og malsetningerne
herfor, at genoprette forbrugernes tillid efter kriser ved hjelp af oplysningskampagner, at
underrette landbrugere og andre parter, der er aktive i landomrader, og at fremme den
europaiske landbrugsmodel savel som at hjelpe borgerne med at forsta den". Ifglge artikel
45, stk.2, sidste afsnit, skal disse foranstaltninger "ogsa bidrage til
virksomhedskommunikationen om Unionens politiske prioriteter, for sa vidt at disse
prioriteter har tilknytning til de generelle mal i denne forordning".

Finansierede informationsforanstaltninger er inddelt i to hovedkategorier:

- Foranstaltninger, der foreslds af tredjepartsorganisationer og medfinansieres af Den
Europziske Garantifond for Landbruget — EGFL (tilskud)

- Foranstaltninger iverksat pd Kommissionens initiativ og finansieret 100 % af Den
Europziske Garantifond for Landbruget — EGFL (direkte aktiviteter/offentlige udbud).

Ifglge artikel 45, stk. 5, i forordningen skal Kommissionen hvert andet ar forelegge Europa-
Parlamentet og Radet en rapport om gennemfgrelsen af informationsforanstaltninger i
henhold til forordningen. Dette er den ottende rapport i reekken’.

I perioden 2017-2018 intensiverede Kommissionen sine kommunikationsaktiviteter pa
grundlag af sine ti politiske prioriteter med serlig vagt pa investering, gkonomisk vakst og
beskaftigelse. Der blev samlet midler fra forskellige udgiftsprogrammer til finansieringen af
kommunikationsprioriteterne pa basis af Den Europziske Unions generelle mal. I denne
periode bidrog Kommissionens tjenestegrene, herunder GD for Landbrug og Udvikling af
Landdistrikter (GD AGRI) fortsat til gennemfgrelsen af denne virksomhedstilgang. De
virksomhedskommunikationskampagner, der blev ivaerksat i 2017 og 2018, havde til formal at
seette fokus pa, hvordan EU leverer resultater og styrker og beskytter borgerne. Fokus 1a ogsa
pa at gge offentlighedens bevidsthed om nuvarende og fremtidige udfordringer og pa behovet
for at opbygge en mere forenet, sterkere og mere demokratisk Union.

Denne virksomhedskommunikationstilgang er af afggrende betydning for GD AGRI's
kommunikationsstrategi for perioden 2016-2020. Inden for denne ramme fastlegges der hvert
ar informationsforanstaltninger i de arlige handlingsplaner.

Yderligere oplysninger om direkte og indirekte foranstaltninger findes i1 det arbejdsdokument
fra Kommissionens tjenestegrene, der ledsager denne rapport.

"EUT L 347 af 20.12.2013, s. 549.
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II. BUDGET

Budgettet til informationsforanstaltninger under budgetpost 05 08 06 (Oplysning om den
feelles landbrugspolitik) var, som oprindelig planlagt i finansieringsafggrelsen, pa 8 mio. EUR
i 2017 og 8mio.EUR i 2018. (Inden for rammerne af Kommissionens
virksomhedskommunikationsaktiviteter 1 denne periode blev 8 480000 EUR desuden
delegeret fra GD AGRI til GD for Kommunikation (GD COMM), der er ansvarligt for
forvaltningen af Kommissionens virksomhedskampagner, i 2017 og 8 700 000 EUR 1 2018.

Fordelingen af det gremarkede budget mellem offentlige udbud (aktiviteter iverksat pa
Kommissionens initiativ) og tilskud (medfinansierede aktiviteter) var som fglger:

2017: Offentlige udbud (4,5 mio. EUR) (56,25 %) — Tilskud (3,5 mio. EUR) (43,75 %)
2018: Offentlige udbud (4 mio. EUR) (50 %) — Tilskud (4 mio. EUR) (50 %)

Budgetgennemfgrelsen for 2017 naede op pa 98,3 % hvad angér forpligtelser og 90,2 % hvad
angar betalinger.

Budgetgennemfgrelsen for 2018 naede op pa 99,9 % hvad angar forpligtelser. Tallene for
betalinger i 2018 var endnu ikke opgjort pa tidspunktet for udarbejdelsen af narvaerende
rapport, idet der stadig kunne foretages betalinger indtil den 31. december 2019.

I11. FORDELING AF FINANSIEREDE AKTIVITETER

Fokus for direkte og indirekte kommunikationsaktiviteter i 2017 og 2018 la primert pa
spgrgsmal i relation til forberedelsen af reformen af den falles landbrugspolitik og pa
sektorlovgivningsforslag vedrgrende den flerarige finansielle ramme (FFR). Der blev i denne
periode gjort en samordnet indsats for at gge bevidstheden om og engagementet i fremtiden
for den felles landbrugspolitik blandt interessenter, beslutningstagere og borgere i hele EU.
Endvidere blev bestraebelserne pa at videreudvikle synergier med forskellige partnere pa
kommunikationsomradet, internt i Kommissionens tjenestegrene og med andre EU-
institutioner, de nationale myndigheder og andre interessenter intensiveret.

I 2017 foretog Kommissionen en bred hgring om forenkling og modernisering af den felles
landbrugspolitik for at maksimere dens bidrag til kommiss@rkollegiets ti politiske prioriteter
og til malene for baredygtig udvikling. Der fandt en bred offentlig hgring sted i fgrste halvdel
af 2017, som tilskyndede interessenter, herunder aktgrer uden for landbruget, til at komme
med bidrag til fremtiden for den felles landbrugspolitik3. Denne offentlige hgring fremkaldte
en omfattende offentlig reaktion med mere end 322 000 bidrag. Efterfglgende blev der atholdt
en vigtig interessepartskonference med mere end 500 deltagere den 7. juli 2017 1 Bruxelles.
Dette lettede debatten om de idéer, der blev fremsat af statslige og ikke-statslige
organisationer og borgere med henblik pa udarbejdelsen af Kommissionens meddelelse om
fremtiden for den falles landbrugspolitik.

Meddelelsen om "Fremtiden for fgdevarer og landbrug" blev vedtaget den 29. november
2017, Informationsforanstaltningerne omkring meddelelsen (og de efterfglgende forslag til
lovgivning) blev ledsaget af betydelig omtale i pressen og pa sociale og audiovisuelle medier.
I de fglgende dage og maneder indledte GD AGRI med stgtte fra GD COMM,

3 https://ec.europa.eu/agriculture/consultations/cap-modernising/2017_da.

* COM(2017) 713 final af 29.11.2017.


https://ec.europa.eu/agriculture/consultations/cap-modernising/2017_da

Kommissionens representationer i medlemsstaterne, nationale myndigheder og interessenter
en reekke outreachmgder med offentligheden og interessenter pa nationalt og regionalt plan.
Formalet var at drgfte de idéer, der blev fremsat i meddelelsen, om, hvordan man bedst kan
udnytte de fremtidige muligheder for europaisk landbrug, samtidig med at man tager fat pa de
nuvarende og fremtidige udfordringer, herunder klimasndringer, prisvolatilitet og behovet
for at stgtte sektoren i en situation, hvor den skal tilpasse sig et miljg i forandring. Over en
periode pa fem maneder blev der afholdt op til 50 arrangementer med over 3 300 deltagere,
herunder borgere, interessenter, hgjtstaende beslutningstagere og medier, hvoraf mange har en
betydelig multiplikatoreffekt i deres medlemsstat og region. Feedback fra deltagerne viste, at
dette var nyttigt for beslutningstagerne i forbindelse med udarbejdelsen af FFR-
sektorlovgivningsforslagene vedrgrende den felles landbrugspolitik.

Det vigtigste politiske initiativ i 2018 var vedtagelsen den 1. juni af lovgivningsforslagene
vedrgrende den fremtidige felles landbrugspolitik inden for rammerne af FFR—pakkenS. I
forbindelse med Kommissionens overordnede virksomhedstilgang til formidling af den
fremtidige FFR intensiverede GD AGRI kommunikationsindsatsen for at gge bevidstheden
om lovgivningsforslagene. Dette omfattede en rekke outreacharrangementer under ledelse af
kommiss@ren for landbrug og udvikling af landdistrikter og embedsmand fra GD AGRI i
medlemsstaterne. Informationsindsatsen blev ledsaget af en kampagne pa de sociale medier
og omfattede en omfattende aktivitet i pressen og pa de audiovisuelle medier samt
onlineoffentligggrelse.

Der var stor tilfredshed blandt borgere, interessenter, beslutningstagere og NGO'er med, at
Kommissionens representanter var rede til at deltage i hgringer og dialoger. Praesentationerne blev
ofte efterfulgt af meget interaktive spgrgsmal- og svarrunder. Der blev afholdt over 80 sadanne
arrangementer i medlemsstaterne fra juni til december 2018. Mere end 7 000 personer deltog, mange
med en betydelig multiplikatoreffekt i deres medlemsstat og region (ministre, parlamentsmedlemmer,
MEP'er, fgrende interessenter, NGO'er, embedsmand, hgjtstaende beslutningstagere og medier).

Dette bidrog til at gge forstaelsen for Kommissionens mal som skitseret i FFR-forslagene
vedrgrende den felles landbrugspolitik. Det fremmede de generelle malsatninger i
Kommissionens virksomhedskommunikationstilgang, herunder at lytte til og ga i dialog med
civilsamfundet og offentligheden om EU's vardier og virkningen af EU's tiltag.

GD AGRI fortsatte 1 denne periode aktivt med at bidrage til de kommunikationskampagner,
der er udviklet af GD COMM - #InvestEU, #EUandME, EU Protects. Det arbejdede ogsa
sammen med GD COMM og andre GD'er om planlegningsprocessen 1 denne periode for den

> Forslag til EUROPA-PARLAMENTETS OG RADETS FORORDNING om regler for stgtte til strategiske
planer, der udarbejdes af medlemsstaterne under den falles landbrugspolitik og finansieres gennem Den
Europziske Garantifond for Landbruget (EGFL) og Den Europziske Landbrugsfond for Udvikling af
Landdistrikterne (ELFUL), og om ophavelse af Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) nr. 1305/2013
og Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) nr. 1307/2013 (COM/2018/392 final — 2018/0216 (COD))

Forslag til EUROPA-PARLAMENTETS OG RADETS FORORDNING om finansiering, forvaltning og
overvagning af den fzlles landbrugspolitik og om ophavelse af forordning (EU) nr. 1306/2013 (COM/2018/393
final — 2018/0217 (COD))

Forslag til EUROPA-PARLAMENTETS OG RADETS FORORDNING om @ndring af forordning (EU) nr.
1308/2013 om en felles markedsordning for landbrugsprodukter, (EU) nr. 1151/2012 om kvalitetsordninger for
landbrugsprodukter og fgdevarer, (EU) nr. 251/2014 om definition, beskrivelse, prasentation, merkning og
beskyttelse af geografiske betegnelser for aromatiserede vinprodukter, (EU) nr. 228/2013 om sarlige
foranstaltninger pa landbrugsomradet i Unionens fjernomrader og (EU) nr. 229/2013 om serlige foranstaltninger
pa landbrugsomradet til fordel for de mindre ger i Det Ageiske Hav

(COM(2018) 394 final/2).



pilotvirksomhedskampagne vedrgrende landdistrikter, der blev iverksat af GD COMM i
2019.

1. Tilskud (medfinansierede informationsforanstaltninger ivaerksat pa initiativ af
tredjepartsorganisationer)

Ifglge forordningens artikel 45 (informationsforanstaltninger) kan der gennemfgres to typer
foranstaltninger, som skal finansieres af tilskud, arlige arbejdsprogrammer eller andre sarlige
foranstaltninger, som tredjeparter stiller til radighed. Specifikke informationsforanstaltninger
omfatter tids- og stedbegraensede informationsarrangementer, der gennemfgres pa basis af et
enkelt budget. Sadanne arrangementer kan spznde fra konferencer til en omfattende
informationskampagne, der omfatter forskellige typer af informationsaktiviteter (f.eks.
audiovisuelle produktioner, mediebegivenheder, konferencer og workshopper), der
gennemfgres i forskellige regioner og/eller medlemsstater. Et arligt arbejdsprogram er et st
af 2-5 specifikke informationsforanstaltninger. For 2017 og 2018 blev det (som i de
foregaende ar) besluttet kun at acceptere specifikke informationsforanstaltninger til
medfinansiering med det formal at forenkle tilskudsordningen og sikre sammenhang mellem
de forskellige kommunikationsaktiviteter.

For 2017 blev der i indkaldelsen af forslag6 tilskyndet til informationsaktiviteter, der havde til
formal at illustrere den fewlles landbrugspolitiks bidrag til vaekst og beskeftigelse og
levedygtige landdistrikter, beredygtigt landbrug og mere rimelige vilkar i
fgdevareforsyningskaeden. For 2018 fokuserede indkaldelsen af forslag’ endvidere pa den
feelles landbrugspolitiks rolle med hensyn til at fremme innovation og udveksling af viden
samt pa at tilskynde unge til at veelge landbrug som deres levevej og fremme sunde kostvaner.

Begge ar var malgruppen den brede offentlighed (ise@r unge i byomrader) samt landmend og
andre interessenter, som er aktive i1 landdistrikter.

Den maksimale medfinansieringssats for ovennavnte foranstaltninger blev fastsat til 60 % af
de stgtteberettigede omkostninger. 1 2017 blev 16 foranstaltninger medfinansieret. I 2018 blev
20 foranstaltninger medfinansieret, hvilket bragte antallet af medfinansierede foranstaltninger
op pa 36 (alle med en sats pa 60 %) for perioden 2017-2018.

12017 og 2018 blev der ydet stgtte til felgende foranstaltninger:

— Der blev tildelt 16 tilskud til medier og kommunikationsbureauer til foranstaltninger, der
fremmer bevidstheden pa nationalt plan om landbrugets og landdistrikternes betydning for
samfundet som helhed. Disse foranstaltninger omfattede ofte padagogiske elementer og
oplysningskampagner om fgdevarer og landbrug, hvor der blev lagt vegt pa den rolle, som
EU's stgtte spiller, og betydningen af unge landbrugere for sektoren.

— Der blev ogsa ydet stgtte til syv foranstaltninger pa nationalt plan, der blev afviklet under
ledelse af landbrugsorganisationer eller enheder med starke band til landbrugssektoren.

— To organisationer, der er aktive pa miljgomradet pa nationalt plan, modtog stgtte til
foranstaltninger til bevidstggrelse om spgrgsmal vedrgrende henholdsvis baredygtighed og
biodiversitet.

— Der blev ydet stgtte til seks foranstaltninger med et betydeligt tvaernationalt element, der var
foreslaet af medievirksomheder, og til én foranstaltning, som var foreslaet af en ikkestatslig
miljgorganisation (NGO) pa EU-plan. Hovedformélet med disse graenseoverskridende

® Indkaldelse af forslag for 2017 (EUT 2016 C 401 af 29.10.2016, s. 9).
" Indkaldelse af forslag for 2018 (EUT 2017 C 339 af 10.10.2017, s. 7).



foranstaltninger var at informere EU-borgerne om den flles landbrugspolitiks bidrag til deres
liv.

— Ogsa pa nationalt plan blev der ydet stgtte til en organisation, der fremmer uddannelse i
relation til europaisk medborgerskab, et regionsrad, der fremmer lokale traditionelle
landbrugsprodukter, og en national sammenslutning, der er aktiv inden for spgrgsmal
vedrgrende vandforvaltning/kunstvanding.

— Endelig blev der som led i et innovativt koncept ogsa ydet medfinansiering til et kreativt
samarbejde, som ggede bevidstheden om den felles landbrugspolitik blandt unge og borgere
gennem musikalske og kunstneriske arrangementer.

Foranstaltningerne omfattede hele tiden en blanding af kommunikationsvarktgjer (sociale
medier, onlinemedier, trykte medier og audiovisuelle medier), der var rettet mod landbruget,
offentligheden og unge, og omfattede ofte en uddannelsesmassig dimension.

Forslagsindkaldelserne tilskyndede tilskudsansggerne til at bestraebe sig pa en bedre definition
af malgrupperne, bedre formidling af information og en analyse af virkningen af
foranstaltningerne i form af antal personer, der nas direkte og indirekte. Ansggerne skulle
fremlegge en detaljeret plan for deres foranstaltninger, herunder n@rmere oplysninger om
projektgennemforelse, levering af budskaber og maling af effektivitet. Det er vigtigt at
understrege, at et stort antal medfinansierede aktiviteter naede ud til et bredere publikum end
de direkte deltagere takket vaere fagpressens og mediernes multiplikatoreffekt og den ggede
brug af internettet og sociale medier som formidlingsvarktgj.

Ansggningerne blev vurderet pa baggrund af forslagsindkaldelsernes strenge kriterier for
henholdsvis stgtteberettigelse, udelukkelse, udvelgelse og tildeling. Dette var i
overensstemmelse med finansforordningen8 og afspejlede Kommissionens mal om
ligebehandling og fair konkurrence mellem ansggere’.

Kommissionens arbejdsdokument, som ledsager denne rapport, indeholder narmere
oplysninger om de tilskud, der blev tildelt i rapporteringsperioden, herunder antallet af
imgdekomne ansggninger pr. medlemsstat.

2. Direkte aktiviteter/offentlige udbud (informationsforanstaltninger ivaerksat pa
Kommissionens initiativ)

I 2017-2018 blev der som tidligere finansieret et stort antal informationsforanstaltninger
iveerksat pa Kommissionens initiativ.
a) Medienetvaerk

Stgtte til medierne med relevant brugervenlig information og pressemgder om udviklingen i
den felles landbrugspolitik og udvikling af landdistrikterne var fortsat et sterkt element i

8 Europa-Parlamentets og Réadets forordning (EU, Euratom) 2018/1046 af 18. juli 2018 om de finansielle regler
vedrgrende Unionens almindelige budget, om @ndring af forordning (EU) nr. 1296/2013, (EU) nr. 1301/2013,
(EU) nr. 1303/2013, (EU) nr. 1304/2013, (EU) nr. 1309/2013, (EU) nr. 1316/2013, (EU) nr. 223/2014, (EU) nr.
283/2014 og afggrelse nr. 541/2014/EU og om ophavelse af forordning (EU, Euratom) nr. 966/2012 (EUT L
193 af 30.7.2018, s. 1).

? Neermere oplysninger om tilskuddene kan ogsa fis pa Europa-webstedet:
http://ec.europa.eu/agriculture/grants-for-information-measures_da.
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kommunikationsaktiviteterne. =~ Som  tidligere havde dette en meget betydelig
multiplikatoreffekt, is@r fordi udviklingen af sociale medier og internetbaseret
kommunikation blev stimuleret kraftigt i denne periode. Den Igbende vakst 1 og
vedligeholdelse af platformen for journalister og professionelle formidlere, www.Ag-Press.eu,
og afholdelsen af studieture og seminarer for Ag-Press-medlemmer fortsatte med at fremme
tette kontakter og udvekslinger med bade journalister med speciale i landbrug og
ikkespecialiserede medier. I slutningen af

2018 omfattede Ag-Press-netvaerket ca. 950 journalister. Netvarket er fortsat en verdifuld
ressource for Kommissionen og et nyttigt netvaerk for dets medlemmer. GD AGRI's
aktiviteter pa de sociale medier (Facebook, Twitter, Instagram) voksede betydeligt og havde
et hastigt voksende publikum. Dette var vigtigt med hensyn til at tiltrekke specialister til
webstedet og de omfattende oplysninger og seneste nyheder, der er tilgengelige her, samt
med hensyn til at na ud til den brede offentlighed.

Pa de seks studieture i 2017 og 2018 fik grupper af journalister lejlighed til at opleve meget
forskellige driftsbetingelser for landbruget 1 andre regioner og medlemsstater end deres egen.
Spgrgsmalene omfattede bl.a. konkurrenceevne, baredygtighed, preacisionsdyrkning,
biogkonomi og generationsskifte. Mgder med landbrugere, beboere 1 landdistrikter og det
lokale erhvervsliv bidrog til at gge bevidstheden om de udfordringer og muligheder, som
landbruget i de forskellige medlemsstater og regioner star over for. Endvidere fik journalister
pa fem seminarer med deltagelse af eksperter i EU-politik grundig indsigt i EU's politiske
udvikling inden for handel med fgédevarer, den felles landbrugspolitik og fgdevarekeden,
kvalitetspolitik, innovation i sektoren samt forslag til reform af den falles landbrugspolitik
med deltagelse af kommiss@ren for landbrug og udvikling af landdistrikter og relevante
medlemmer af Europa-Parlamentet.

b) Interessentnetvaerk — konferencer

Interessenter udggr en meget vigtig multiplikator for oplysning om emner inden for landbrug
og udvikling af landdistrikter. Konferencer var fortsat et vigtigt forum for hgring og dialog
om den fremtidige udformning af politikken. Som navnt i afsnit IIl og i trdd med
Kommissionens politiske prioriteter og vagt pa brede hgringer af civilsamfundet blev
inddragelse af interessenter, dvs. andre EU-institutioner, medlemsstaternes forvaltninger,
erhvervssektoren pa EU-plan og nationalt plan samt den akademiske verden, intensiveret i
forbindelse med udarbejdelsen af FFR-sektorforslagene samt spgrgsmal sasom handtering af
illoyal handelspraksis 1 fadevarekaeden.

Dette fokus pa fremtidige udfordringer var ogsa et centralt element i GD AGRI's arlige
flagskibsinitiativ "EU Agricultural Outlook Conferences". Pa konferencen i december 2018,
der blev abnet af kommissaren for landbrug og udvikling af landdistrikter, gik man i dybden
med den seneste udvikling inden for digitalisering og innovation i landbrugssektoren.
Samarbejdet om handel og investeringer mellem EU og Afrika blev ogsa taget op. I bade
2017 og 2018 lagde konferencen stor veegt pa moderniseringen af den falles landbrugspolitik
og pa det arbejde, der udfgres i samarbejde med Det Falles Forskningscenter om prognoserne
for EU's landbrugsmarkeder. Deltagerne omfattede EU-institutioner, regeringer og
internationale organisationer, aktgrer 1 f@devareforsyningskeden, markedseksperter,
akademikere, tenketanke og civilsamfundet.

En konference om udvikling af planteproteiner i EU blev atholdt af Kommissionen i
samarbejde med det gstrigske EU-formandskab i november 2018 1 Wien med deltagelse af
Europa-Parlamentet. Omkring 200 indbudte eksperter fra landbrugets foder- og


http://www.ag-press.eu/

fgdevareforsyningskaeder, forsknings- og radgivningsnet samt nationale og regionale
myndigheder drgftede de vigtigste resultater af Kommissionens rapport om udviklingen af
planteproteiner 1 Den Europ®iske Union, og hvordan den nuvarende og fremtidige
politikramme kan fremme udnyttelsen af potentialet for produktion af planteprotein i

. 10
Unionen .

Der blev afholdt to rundbordsdrgftelser om den foreslaede grgnne arkitektur for den nye
feelles landbrugspolitik i november og december 2018 i Bruxelles i samarbejde med Den
Internationale Naturbeskyttelsessammenslutning. Dette lettede en udveksling af synspunkter
mellem de interessenter, der reprasenterede landbrugs- og miljgsektoren, om, hvordan
lovgivningsforslagene vedrgrende den fremtidige feelles landbrugspolitik kunne gennemfgres.

Topmgdet om innovation inden for landbruget i oktober 2017 i Lissabon var en anden vigtig
milepel. Dette var et fzlles initiativ mellem et portugisisk konsortium, den portugisiske
regering, EIP-AGRI-netvaerket og det europ®iske netvaerk for udvikling af landdistrikterne.
En anden vigtig konference om landbrugsforskning og -innovation pa EU-plan fandt sted i
maj 2018 og gav anledning til nermere overvejelser om, hvordan man kan inddrage
interessenterne 1 fastleggelsen af fremtidige europ@iske forsknings- og innovationsaktiviteter
1 sektoren.

¢) Aktiviteter malrettet den brede offentlighed

Deltagelse i messer og udstillinger

Den vagt, som Kommissionen har lagt pa at lytte til og inddrage borgerne og bevidstggre
offentligheden om EU som helhed samt dets rolle og vardier, var fortsat afggrende for
deltagelse i messer i denne periode. GD AGRI intensiverede sine tiltag, der var rettet mod
borgere og interessenter, pa ni gardmesser med temaet "fra jord til bord, baredygtig mad for
vores fremtid". Dette skete ofte i samarbejde med andre GD'er og tjenestegrene, herunder GD
SANTE, GD MARE og GD RTD, samt Kommissionens representationer i medlemsstaterne.
Tilstedevarelsen af kommissaren for landbrug og udvikling af landdistrikter samt hgjtstaende
repraesentanter for medlemsstaterne pa messer sasom den internationale "griine Woche" i
Berlin og Salon de I'Agriculture i Paris skabte ofte meget stor interesse og mediedekning i de
nationale og regionale medier. Der blev ogsa sikret deltagelse i landbrugsmesser i flere andre
medlemsstater.

Indsatsen for at tilvejebringe attraktivt og effektivt kommunikationsmateriale og tilsvarende
aktiviteter til brug pa messer fortsatte i denne periode. Disse havde ofte til formal at appellere
til familier og skolebgrn.

Undervisningspakke til skolebgrn

Undervisningspakken til skolebgrn mellem 11 og 15 ar ("edutainment pack") blev i denne
periode ferdigudviklet, var genstand for en reklamekampagne og blev udsendt gennem
Europe Direct-informationscentrene og Kommissionens reprasentationer i medlemsstaterne
stgttet af en digital kampagne og de sociale medier.

Pakken har til formal pa en motiverende peedagogisk made at forklare landmandenes og deres
families rolle, deres bidrag til samfundet og de udfordringer, de star over for. Bestrabelserne
pa at gge kendskabet til GD AGRI's uddannelsesmassige ressourcer i 2018 resulterede i en
imponerende stigning i antallet af besgg pa de relevante GD AGRI-websteder.

"https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/plants-and-plant-products/plant-products/cereals/development-
plant-proteins_da.



Sociale medier

Som nzvnt ovenfor er GD AGRI's konti pa de sociale medier, der har udviklet sig betydeligt i
denne periode, fortsat et vigtigt aktiv, nar det drejer sig om at gge bevidstheden om og
fremme interessen for emnet #Futureof CAP blandt interessenter, beslutningstagere,
journalister og borgere. F.eks. bidrager Instagramkontoen til at informere og komme i dialog
med unge og malgrupper i byomrader om spgrgsmal i relation til fgdevarer og
fgdevareproduktion og fremhaver saledes fordelene ved den fzlles landbrugspolitik for alle
borgere.

I denne periode har gget brug af grafisk design, visuelt og audiovisuelt materiale gget
tiltrekningskraften ved GD AGRI's kommunikationsmateriale til brug for publikationer,
webmedier og sociale medier.

Publikationer

I rapporteringsperioden blev der fortsat sat kraftigt fokus pa videreudvikling af publikationer i
elektronisk format. Som hidtil blev der udarbejdet en reekke publikationer i samarbejde med
EU's Publikationskontor og ogsd Kontoret for Infrastruktur og Logistik i Bruxelles (OIB).
Nye publikationer sggte at fremhave den europaiske kulinariske arv og politiske spgrgsmal,
herunder EU's sundheds- og plantesundhedsregler (i samarbejde med GD SANTE). Der blev
ogsa udarbejdet faktablade med henblik pa navnlig at forklare de lovgivningsmessige forslag
vedrgrende modernisering og forenkling af den faelles landbrugspolitik.

Websted

I rapporteringsperioden skete der store @ndringer af Kommissionens tilstedeverelse pa nettet
i retning af stgrre brugervenlighed og relevans for den brede offentlighed. Aktiviteten pd GD
AGRI's websted var centreret om den digitale omstilling, der blev gennemfgrt pa tvers af
Kommissionens tjenestegrene, og gennemgangen af webindholdet med henblik pa at forbedre
tilgeengeligheden og klarheden for alle brugere.

Webstedet var ogsa fortsat en vigtig kilde til specialiseret information om landbrug og
udvikling af landdistrikter. Som tidligere spillede det ogsa en vigtig rolle i forbindelse med
hgringen af interessenter og den brede offentlighed om den fremtidige retning for politikken
med hensyn til landbrug og landdistrikter.

Webtrafikken steg med 30 % 1 gennemsnit.

Besog

I denne periode deltog GD AGRI fortsat i oplysningsmgder med besggsgrupper (herunder
interessenter, studerende og forskere), som var organiseret af GD COMM's besggscenter.
Formalet med disse udvekslinger var at gge forstaelsen for de udfordringer og muligheder,
som EU's landbrug star over for, i forbindelse med den fremtidige FFR.

Eurobarometer

En sa@rlig Eurobarometerundersggelse, der var bestilt af GD AGRI for at undersgge den offentlige
mening om landbrug, landdistrikter og den falles landbrugspolitik, blev gennemfgrt i december 2017 i
EU-28. Over ni ud af ti deltagere mente, at landbruget og landdistrikterne var vigtige for fremtiden. At
levere sikre og sunde fadevarer af hgj kvalitet bgr vaere EU's hovedmal med hensyn til landbrugs- og



landdistriktspolitikken, idet respondenterne indtreengende opfordrer til, at der ggres en stgrre indsats
pa bl.a. miljgomradet og for gkonomisk vaekst i landdistrikterne'".

! 1https ://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments/SPECIAL/

surveyKy/2161.


https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments/SPECIAL/surveyKy/2161
https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments/SPECIAL/surveyKy/2161

IVv. FORDELINGEN AF UDGIFTER (FORPLIGTELSER OG BETALINGER)
MELLEM MEDFINANSIEREDE AKTIVITETER IVARKSAT AF
TREDJEPARTER (TILSKUD) OG INFORMATIONSAKTIVITETER

IVARKSAT PA KOMMISSIONENS INITIATIV (OFFENTLIGE UDBUD)"

2017 2018
. Offentlige . Offentlige

Tilskud udbud I alt Tilskud udbud I alt
l?lf(;';‘;le"gt 3500000 | 4500000 8 000 000 4000 000 4000 000 8 000 000
Forpligtelser i | 3 676 801,52 | 3 980 580,45 4008 448,57 | 3 893 989,35
EUR v A 765738197 | v 7902 437,92
0,
oo af | 105,05 % 88,46 % 95,72 % 100,21 % 97,35 % 98,78 %
forpligtelse
Betalinger i | 301 01064 | 3734 80171 | 702671135 | 2786 75207 | 2496542.35 | 5283 204,42
EUR (*) )
% af

. 0

udbetaling | 09530, 193830,  |91.76%  |6952% |64 11% | 00368%
over for (H¥F)
forpligtelse

(*) Betalingerne af disse foranstaltninger er i gang og endnu ikke afsluttet.
(**) Efter ®ndring af GD AGRI's handlingsplaner for ekstern kommunikation 2018.
(***) Betalinger for 2018-foranstaltningerne er stadig i gang.

Betalinger er generelt lavere end de belgb, for hvilke der oprindelig er indgaet forpligtelse.
For tilskuddenes vedkommende skyldes dette for det fgrste, at de endelige udgifter til
aktiviteterne er lavere end modtagerens oprindelige skgn, for det andet at ikke alle de udgifter,
som anmeldes af modtageren, kan betragtes som stgtteberettigede. Hvad angar aktiviteter, der
iverksettes pa Kommissionens initiativ, skyldes forskellen mellem betalinger og
forpligtelser, at de faktiske udgifter i mods@tning til de fastlagte forpligtelser er lavere end
forventet pa grund af besparelser og anvendelse af mere omkostningseffektive
foranstaltninger under gennemfgrelsen.

2 De 17 180 000 EUR til virksomhedskommunikationsaktiviteter, som blev forvaltet af GD for Kommunikation
12017 og 2018, er ikke medtaget i denne tabel.
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V. KONKLUSION

I rapporteringsperioden fortsatte Kommissionen med at basere
virksomhedskommunikationsaktiviteterne pa sine ti politiske prioriteter med fokus pa EU's
bidrag til beskeftigelse og veekst og de handgribelige fordele, som EU giver sine borgerne.

Mailet med de informationsforanstaltninger, der blev gennemfgrt i tilknytning til den felles
landbrugspolitik og udviklingen af landdistrikterne, var at gge bevidstheden om politikkens
bidrag til gkonomisk vakst og levedygtige landdistrikter, ressourceeffektivitet og
modvirkning af klimazndringer samt tilvejebringelse af fgdevaresikkerhed 1 Unionen.

Denne periode var kendetegnet ved en omfattende outreachindsats for at komme i dialog med
borgere og interessenter i hele EU om Kommissionens overvejelser om og svar pa fremtidige
udfordringer og muligheder for landbruget og landdistrikterne i EU i1 FFR-sektorforslagene.

Disse kommunikationsforanstaltninger var kendetegnet ved et styrket samarbejde mellem

Kommissionens tjenestegrene, andre EU-institutioner og de nationale og regionale
myndigheder.
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