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Forslag

Lov om @&ndring af lov om markedsfering

(Indferelse af markningsordning for retoucherede reklamebilleder og reklamefilm)

§1

I lov om markedsfering, jf. lovbekendtgerelse nr. 866 af
15. juni 2022, som @ndret ved § 343 i lov nr. 718 af 13. juni
2023 og § 2 ilov nr. 732 af 13. juni 2023, foretages folgende
@ndringer:

1. Efter § 11 b indsaettes for overskriften for § 12:

»Mueerkning af retoucherede reklamebilleder og reklamefilm

§ 11 c. En erhvervsdrivende, der i sin handelspraksis an-
vender retoucherede reklamebilleder eller reklamefilm, hvor
en persons kropsfacon, sterrelse eller hud er @ndret, hvil-

ket kan bidrage til kropspres, skal merke billederne eller
filmen, jf. stk. 2.

Stk. 2. Erhvervsministeren fastsatter nermere regler om,
hvordan reklamebilleder og reklamefilm skal markes, og
om eventuelle undtagelser fra merkningspligten.«

2.1§ 37, stk. 3, indsaettes efter »§ 11 b, stk. 1,«: »§ 11 ¢, stk.
1,«.

§2

Loven treder i kraft den 1. juli 2025.
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Bemcerkninger til lovforslaget

Almindelige bemcerkninger

1. Indledning

Lovforslaget er en delvis genfremsettelse af den tidlige-
re regerings (Socialdemokratiet) lovforslag nr. L 14, folke-
tingséret 2022-23, 1. samling, fremsat den 5. oktober 2022,
forslag til lov om @ndring af lov om salg og markedsforing
af lattergas til forbrugere og lov om markedsforing (Skaer-
pelse af regler om markedsforing af lattergas til beruselse,
indferelse af merkningsordning for retoucherede reklame-
billeder og reklamefilm samt indferelse af mulighed for
faengselsstraf).

Lovforslaget blev den 29. marts 2023 genfremsat af re-
geringen (Socialdemokratiet, Venstre og Moderaterne) som
lovforslag nr. L 89, forslag til lov om endring af lov om
salg og markedsforing af lattergas til forbrugere og lov om
markedsfering (Skarpelse af regler om markedsfering af
lattergas til beruselse og indferelse af mulighed for faeng-
selsstraf), men uden den del, der omhandlede en obligatorisk
merkningspligt for erhvervsdrivende, der i deres handels-
praksis anvender retoucherede reklamebilleder eller rekla-
mefilm, der endrer en persons kropsfacon, sterrelse eller
hud og dermed kan bidrage til kropspres.

Dette lovforslag indeholder derfor forslag til endring
af markedsferingsloven med indferelse af en obligatorisk
merkningspligt for erhvervsdrivende, der i deres handels-
praksis anvender retoucherede reklamebilleder eller rekla-
mefilm, der @ndrer en persons kropsfacon, sterrelse eller
hud, hvilket kan bidrage til kropspres. Lovforslaget gengiver
i det store hele de dele af det oprindelige lovforslag, der
omhandlede dette emne.

2. Galdende ret

Der findes i lovgivningen ikke regler om, at reklamebil-
leder og reklamefilm skal veere maerket, safremt der er an-
vendt digital retouchering eller der pa anden vis er foretaget
kropsandring pa de afbildede personer.

Det folger af markedsferingsloven, at erhvervsdrivende
skal udvise god skik i deres markedsfering, jf. lovens § 3,
stk. 1, og god erhvervsskik, jf. § 4. Derudover folger det
af markedsferingslovens § 3, stk. 2, at markedsfering, der
retter sig mod bern og unge, eller hvor bern og unge er
serligt sarbare over for den pagaeldende markedsfering, skal
vaere udformet med serlig hensyntagen til berns og unges
naturlige godtroenhed og manglende erfaring og kritiske
sans, som bevirker, at de er lettere at pavirke og praege.

Det folger videre af markedsferingslovens §§ 5 og 6, at en
erhvervsdrivendes handelspraksis ikke ma indeholde urigti-
ge oplysninger eller i kraft af sin fremstillingsform eller
pad anden méde vildlede eller kunne forventes at vildlede
gennemsnitsforbrugeren, uanset om oplysningerne er faktu-
elt korrekte. Det folger videre, at erhvervsdrivendes han-
delspraksis ikke ma vildlede ved at udelade eller skjule vee-
sentlige oplysninger eller praesentere vesentlige oplysninger

pa en uklar, uforstaelig, dobbelttydig eller uhensigtsmaessig
maéde.

Retoucherede reklamer kan séledes efter omstendigheder-
ne vaere i strid med markedsferingslovens krav om god skik
og lovens forbud om vildledning. Det er i sa fald Forbruger-
ombudsmanden, der afger, om retoucheret markedsfering er
i strid med markedsferingslovens regler. I en straffesag om
retouchering er det anklagemyndigheden, der tager stilling
til tiltalespergsmal, og det er domstolene, der i sidste ende
afger, om retoucheringen er i strid med markedsfaringslo-
vens regler.

Markedsferingsloven finder i overensstemmelse med de
folkeretlige jurisdiktionsprincipper som udgangspunkt an-
vendelse, nér erhvervsdrivende markedsferer sig pa det dan-
ske marked, jf. det sdkaldte virkningsprincip. Det er séledes
uden betydning, om den pageldende erhvervsdrivende er
etableret i Danmark eller i udlandet.

Der gelder dog srlige regler, nar erhvervsdrivende, der
er etableret 1 ét EU-/E@S-land, via internettet eller andre on-
linetjenester retter deres markedsfering mod privatpersoner
eller erhvervsdrivende bosat i et andet EU-/E@S-land. 1 de
tilfeelde geelder der som udgangspunkt et afsenderlandsprin-
cip, jf. e-handelslovens §§ 3 og 4. Nar afsenderlandsprin-
cippet finder anvendelse, betyder det, at erhvervsdrivendes
markedsfering som udgangspunkt blot skal overholde den
offentligretlige lovgivning, herunder markedsferingslovgiv-
ningen, som gelder i det land, hvor den erhvervsdrivende er
etableret.

Nér f.eks. en tysk erhvervsdrivende via internettet mar-
kedsforer sig over for danske forbrugere, skal markedsforin-
gen som udgangspunkt kun overholde den tyske markedsfo-
ringslov. Tilsvarende skal en dansk erhvervsdrivende, som
markedsforer sig pd internettet over for forbrugere bosat
i andre EU-/E@S-lande, som udgangspunkt kun overholde
den danske markedsferingslov.

Det er forslagsstillernes vurdering, at en obligatorisk
merkningsordning for retoucherede reklamebilleder og re-
klamefilm kan vaere med til at skabe gennemsigtighed om-
kring brugen af retoucheret reklame, bade fordi forbrugerne
bliver eksponeret for mange reklamer fra dansk etablerede
erhvervsdrivende, og fordi der fortsat optreeder mange ana-
loge retoucherede reklamer, f.eks. i magasiner, pd busser
og pa standere i bybilledet. Det er pa den baggrund forslags-
stillernes vurdering, at den foresldede ordning vil have en
effekt, uanset at afsenderlandsprincippet finder anvendelse.

3. Den foresliaede ordning

I juni 2020 udsendte Berns Vilkar en rapport i samarbejde
med TrygFonden (»Krop, ken og digital adferd«, Berns
Vilkar og TrygFonden, juni 2020), hvor det bl.a. fremgar,
at 38 pct. af alle piger i 9. klasse redigerer billeder af sig
selv, inden de laegger dem pé de sociale medier. Det fremgar
endvidere af rapporten, at nasten 1.900 samtaler pa Berne-
Telefonen i 2019 blev registreret under emnet krop og/eller



udseende. I interviewundersogelsen beskriver piger et pres
for at skulle se perfekte ud. Det er et pres, som flere af dem
mener kommer fra de mange fotoshoppede og retoucherede
billeder, der florerer pa sociale medier. Dette kan pavirke
trivslen for unge.

Ved fremsettelsen af lovforslag nr. L 14 den 5. oktober
2022 var det Erhvervsministeriets vurdering, at det kan bi-
drage til kropspres og fremkalde mindreverdsfolelse og dér-
ligt selvveerd, hvilket kan pavirke deres livskvalitet, nar isaer
born og unge udszttes for normskabende og urealistiske
fremstillinger af kroppen, der ikke har noget med virkelig-
heden at gore. I lovforslaget fremgar det sdledes folgende:

»Det er derfor Erhvervsministeriets vurdering, at en ob-
ligatorisk markningsordning for retoucherede reklamebille-
der og reklamefilm kan vare med til at skabe gennemsigtig-
hed omkring brugen af retoucheret reklame, og bidrage til at
bevidstgere forbrugerne om, at fremstillingen af personerne
i reklamen afviger fra, hvordan personerne ser ud i virkelig-
heden.

Erhvervsministeriet foreslar derfor, at der indferes en ob-
ligatorisk meerkningsordning for retoucherede reklamebille-
der og reklamefilm, hvor kroppens facon, sterrelse eller
hud er @ndret ved manipulering af billedet, og @ndringen
kan bidrage til kropspres. Markningspligten vil pahvile den
erhvervsdrivende, der anvender sadanne retoucherede rekla-
mebilleder eller reklamefilm i sin handelspraksis.

Det er Erhvervsministeriets vurdering, at en saddan ord-
ning ma formodes at bidrage til at reducere det kropspres i
forbindelse med urealistiske kropsidealer, som ikke mindst
bern og unge udsettes for. Det pres, som fremstilling af
urealistiske kropsidealer medvirker til, er imidlertid ikke
begranset til bern og unge. Derudover er det pres, som
fremstilling af urealistiske kropsidealer medvirker til, ikke
begranset til at forekomme pa kanaler og platforme, som er
rettet mod bern og unge. Erhvervsministeriet foreslar derfor,
at merkningsordningen skal gaelde for retoucherede rekla-
mebilleder og reklamefilm i forbindelse med markedsfering
generelt og ikke blot begranses til markedsfering rettet mod
bern og unge.

Det er derudover Erhvervsministeriets vurdering, at for
at maerkningskravet skal veare effektivt, skal det omfatte
bade reklamebilleder og reklamefilm, uanset hvor reklamen
optreder. Markningspligten vil sdledes omfatte reklamebil-
leder og reklamefilm péd alle medier og platforme og alle
reklameflader. Influencere vil dermed ogsd vere omfattet,
Efter Forbrugerombudsmandens praksis kan influencere vae-
re erhvervsdrivende og derfor omfattet af markedsferingslo-
ven, selv om de ikke har modtaget betaling for at reklamere
for andres produkter. Det gaelder f.eks., hvis de reklamerer
for deres egen tejkollektion. Det er derfor ikke en forudsat-
ning for, at influencere skal merke reklamebilleder eller
reklamefilm, at de modtager direkte eller indirekte betaling
for at reklamere for et produkt.

Det vil vaere Forbrugerombudsmanden, der foretager vur-
deringen af, om et reklamebillede eller en reklamefilm er re-
toucheret og omfattet af kravet om maerkning. I en straffesag

vil det veere politiet, der foretager efterforskningen, og tilta-
lesporgsmalet i en straffesag foretages af anklagemyndighe-
den. Til brug for vurderingen vil Forbrugerombudsmanden
kunne kraeve at fa indsendt originalbilledet eller filmen,
der har varet anvendt i reklamen, til sammenligning. De
erhvervsdrivende er underlagt en strafbelagt oplysningspligt
efter markedsferingslovens § 25, stk. 2, der foreskriver, at
Forbrugerombudsmanden fra enhver kan krave alle oplys-
ninger, som skennes ngdvendige for Forbrugerombudsman-
dens virksomhed. Oplysningspligten er dog med forbehold
for forbuddet mod selvinkriminering, jf. retssikkerhedslo-
vens § 10.

Det vil evt. kunne vare nedvendigt at indhente sagkyndig
bistand eller anvende et dataprogram til brug for vurderin-
gen. Hvis der alene er tale om mindre @ndringer i et rekla-
mebillede eller reklamefilm, mé& det antages, at Forbruger-
ombudsmanden ikke vil prioritere at tage sddanne sager op
til behandling, jf. Forbrugerombudsmandens prioriteringsad-
gang. Ved mindre @ndringer forstds f.eks. fjernelse af et
skoldkoppear e.l. Grensedragningen vil blive fastlagt ved
Forbrugerombudsmandens praksis og i sidste instans ved
domstolene.

Det foreslés, at markningen vil skulle ske ved anvendel-
se af et faelles statsligt marke, der let kan hentes af de er-
hvervsdrivende. Det foreslds endvidere, at der ved bekendt-
gorelse fastsattes regler om, hvordan markning skal ske og
eventuelle undtagelser til mearkningspligten.

Det er Erhvervsministeriets vurdering, at en obligatorisk
merkningsordning for retoucherede reklamebilleder og re-
klamefilm kan vare med til at skabe gennemsigtighed om-
kring brugen af retoucheret reklame, og bidrage til at be-
vidstgere forbrugerne om, at fremstillingen af personerne i
reklamen afviger fra, hvordan personerne ser ud i virkelig-
heden.«

Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 1, samt bemaerknin-
gerne hertil.

4. Okonomiske konsekvenser og implementeringskonse-
kvenser for det offentlige

Der henvises til regeringens (Socialdemokratiet) vurderin-
ger 1 lovforslag nr. L 14 fremsat den 5. oktober 2022 i
folketingsaret 2022-23, 1. samling, der angives i uddrag her:

»Det vurderes, at den foresldede @ndring af markedsfo-
ringsloven vil medfere begrensede merudgifter for staten,
som forventes afholdt inden for Erhvervsministeriets gkono-
miske ramme.

Forbrugerombudsmanden skal fere tilsyn med mark-
ningsordningen efter reglerne i markedsferingsloven og
bekendtgerelsen om Forbrugerombudsmandens virksom-
hed. Det indeberer, at Forbrugerombudsmanden har mulig-
hed for at prioritere blandt de sager, som forelaegges Forbru-
gerombudsmanden. P& baggrund af prioriteringsadgangen
vurderes det, at lovforslaget ikke vil medfere ogede udgifter
for institutionen.

Det vurderes, at forslaget ikke medferer implementerings-
konsekvenser for regioner og kommuner.



[... ] Lovforslagets @ndring af markedsferingsloven vur-
deres ligeledes at leve op til principperne for digitaliserings-
klar lovgivning, i det omfang principperne er relevante. Det-
te indebarer bl.a., at reglerne s& vidt muligt er udformet pa
en klar og konsistent made, jf. princip 1.«

5. Okonomiske og administrative konsekvenser for er-
hvervslivet m.v.

Der henvises til regeringens (Socialdemokratiet) vurderin-
ger i lovforslag nr. L 14 fremsat den 5. oktober 2022 i
folketingséret 2022-23, 1. samling, der angives i uddrag her:

»Lovforslaget forventes samlet at medfere mindre skono-
miske konsekvenser for erhvervslivet.

[... ] Det vurderes, at lovforslagets @ndring af markeds-
foringsloven vil medfere mindre negative lebende gkonomi-
ske omkostninger og omstillingsomkostninger for erhvervs-
livet 1 forbindelse med maerkningspligten for retoucherede
reklamebilleder og reklamefilm. De lgbende omkostninger
vil udgere en del af de omkostninger, der allerede vil ve-
re forbundet med opsatning og redigering af reklamebille-
det/reklamefilmen, og omkostningerne for den enkelte virk-
somhed ma derfor antages at vaere meget begreensede. Om-
kostningerne tjener direkte til efterlevelse af en informati-
onsforpligtelse, idet formélet med merkningspligten er at
bidrage til gennemsigtighed omkring anvendelsen af rekla-
mebilleder og reklamefilm. Market vil blive udviklet af
staten og stillet til rddighed, sa det let kan downloades til
alle formater og kanaler.

[... ] Det vurderes, at lovforslaget er i overensstemmelse
med principperne for agil erhvervsrettet regulering.«

6. Hoerte myndigheder og organisationer m.v.

Lovforslag nr. L 14 blev sendt i hering af den tidligere
regering i forbindelse med fremsattelsen i folketingsaret
2022-23, 1. samling. Lovforslaget har ikke vaeret sendt i
fornyet hering i forbindelse med Socialistisk Folkepartis
fremsaettelse af lovforslaget i indeverende samling.

Bemcerkninger til lovforslagets enkelte bestemmelser
Til § 1

Til nr. 1

Der findes i lovgivningen i dag ikke regler om, at rekla-
mebilleder og reklamefilm skal veere maerket, sdfremt der er
anvendt digital retouchering eller der pa anden vis er foreta-
get kropsandringer pa de afbildede personer. Retoucherede
reklamebilleder eller reklamefilm kan dog efter omstandig-
hederne veere i strid med markedsferingslovens krav om god
skik, jf. lovens § 3, og lovens forbud mod vildledning, jf.
lovens §§ 5 og 6.

Det foreslés at indsatte § 11 ¢ i markedsferingsloven.

Det foresldede stk. I indeberer, at en erhvervsdrivende,
der i sin handelspraksis anvender retoucherede reklamebil-
leder eller reklamefilm, hvor fremstillingen af en persons
kropsfacon, sterrelse eller hud er endret i forhold til det

naturlige udgangspunkt, hvilket kan bidrage til kropspres,
skal maerke billederne eller filnavn.

Bestemmelsen er ny og har til formal at skabe gennemsig-
tighed i forbindelse med retoucherede reklamebilleder og
reklamefilm og dermed modvirke den eventuelle negative
pavirkning, som isar bern og unge kan udsattes for gennem
reklamer med urealistiske kropsfremstillinger. Marknings-
pligten er imidlertid ikke begranset til reklamer rettet mod
bern og unge, men gelder reklamer generelt.

Merkningspligten omfatter bade reklamebilleder og rekla-
mefilm, uanset hvor og pa hvilket medie reklamen optree-
der. Markningspligten vil gelde for influencere, safremt de
modtager direkte eller indirekte betaling for at reklamere
for et produkt og i den forbindelse lgger et retoucheret/ma-
nipuleret billede op af sig selv eller andre. Efter Forbruger-
ombudsmandens praksis kan influencere vere erhvervsdri-
vende og derfor omfattet af markedsferingsloven, selv om
de ikke har modtaget betaling for at reklamere for andres
produkter. Det gaelder f.eks., hvis de reklamerer for deres
egen tajkollektion. Det er derfor ikke en forudsaetning for, at
influencere skal marke reklamebilleder eller reklamefilm, at
de modtager direkte eller indirekte betaling for at reklamere
for et produkt.

Pligten til meerkning indtraeder, hvis fremstillingen af en
persons kropsfacon, sterrelse eller hud er @ndret ved retou-
chering eller anden manipulering og @ndringen kan bidra-
ge til kropspres. Med retouchering og anden manipulering
forstas endringer af billedet/filmen, som er gjort, samtidig
med eller efter at billedet/filmen er taget, og som indebarer
@ndringer af en persons kropsfacon, sterrelse eller hud. Det
kan feks. ogsd vere ved anvendelse af apps eller filtre,
som andrer kroppens fremtoning. Med »krop« forstas ogsa
hoved og ansigt. Fjernelse af eksempelvis rede gjne og &n-
dring af farve pa hér, gjne, gjenbryn eller gjenvipper falder
uden for merkningskravet. Som eksempler pd retouchering
af en persons kropsfacon kan navnes billeder/film, hvor
muskler er gjort storre, taljen er gjort smallere, halsen eller
ben er gjort leengere, ansigtet eller nasen er gjort smalle-
re eller bredere, og ejne eller leber er gjort sterre eller
mindre. Ogsd hudendringer er omfattet af merkningskra-
vet. Det kan f.eks. vaere straekmeerker, akne, cellulitis, ar
eller kropshar, der er fjernet.

Efterbehandling af reklamebilleder/-film, der ikke er di-
rekte endringer af en persons kropsfacon, sterrelse eller
hud, er ikke omfattet af maerkningspligt. Det kan f.eks. ve-
re korrektion af lysstyrke, kontrast, skygge, temperatur og
farvematning samt endring af baggrundsfarver. Makeup,
justeringer i lyssatning (LED-lys), blitz eller reflektor, i for-
bindelse med at billedet/filmen bliver taget, falder ligeledes
uden for merkningspligten.

Det vil vaere Forbrugerombudsmanden, der foretager vur-
deringen af, om et reklamebillede eller en reklamefilm
er retoucheret og omfattet af kravet om meerkning. Til
brug for vurderingen vil Forbrugerombudsmanden kunne
kreve at f4 indsendt originalbilledet eller filmen, der har
varet anvendt i reklamen, til sammenligning. De erhvervs-
drivende er underlagt en strafbelagt oplysningspligt efter



markedsferingslovens § 25, stk. 2, der foreskriver, at For-
brugerombudsmanden fra enhver kan kraeve alle oplysnin-
ger, som skennes nedvendige for Forbrugerombudsmandens
virksomhed. Oplysningspligten er dog med forbehold for
selvinkrimineringsforbuddet, jf. retssikkerhedslovens § 10.

Det vil eventuelt kunne vaere nedvendigt at indhente sag-
kyndig bistand eller anvende et dataprogram til brug for
vurderingen. Hvis der alene er tale om mindre @ndringer
i et reklamebillede eller en reklamefilm, ma det antages,
at Forbrugerombudsmanden ikke vil prioritere at tage sddan-
ne sager op til behandling, jf. Forbrugerombudsmandens
prioriteringsadgang. Mindre @ndringer kan f.eks. vere fjer-
nelse af et skoldkoppear, en enkelt filipens, et blat maerke
el.lign. Afgraensningen vil blive fastlagt ved Forbrugerom-
budsmandens praksis og i sidste instans af domstolene.

Merkningen vil skulle ske ved anvendelse af et statsligt
marke, der let kan hentes af de erhvervsdrivende og anven-
des pa alle relevante kanaler og formater.

Det foreslas, at erhvervsministeren far hjemmel til at fast-
sette nermere regler om markningsordningen.

Det foreslaede stk. 2 indeholder hjemmel til, at erhvervs-
ministeren fastsetter n@rmere regler om, hvordan reklame-
billeder og reklamefilm skal maerkes, sé det sikres, at for-
brugerne let kan genkende merket, og at markningen bliver
tydelig. Bestemmelsen giver ogsa erhvervsministeren mulig-
hed for at undtage visse former for retoucheringer fra maerk-
ningspligten.

Til nr. 2

Det folger af markedsferingslovens § 37, stk. 3, at over-
treedelse af bestemmelserne i § 5, stk. 1, § 6, stk. 1, 3 og 4,
§§6aog6b,§7,stk. 1, §§9-11, § 11 a, stk. 1, § 11 b, stk.
1,§ 14, stk. 1, § 15, § 16, stk. 3, § 17, stk. 1,2 og 4, § 18 og
§ 19, § 20, stk. 1 og 3, og § 21 og forsxtlig overtreedelse af

§ 22 straffes med bede, medmindre hgjere straf er forskyldt
efter straffelovens § 279 eller anden lovgivning.

Det folger endvidere af det galdende § 37, stk. 6, i
markedsforingsloven, at ved udmaling af beder efter § 37,
stk. 1-3, leegges vaegt pa overtreedelsens grovhed og den er-
hvervsdrivendes omsatning. For juridiske personer fastseet-
tes bedeniveauet efter en model, hvor de erhvervsdrivende
inddeles i otte kategorier efter deres sterrelse malt pa om-
setning. For hver kategori er fastsat tre overordnede bedeni-
veauer.

Det foreslas at eendre § 37, stk. 3, saledes at den foreslae-
de bestemmelse i § 11 c, jf. forslagets § 1, nr. 1, strafsankti-
oneres. Strafferammen er bede, medmindre hgjere straf er
forskyldt efter straffelovens § 279 eller anden lovgivning.

Ansvarssubjektet for overtreedelse af § 11 c er de fysiske
og juridiske personer, der anvender retoucherede reklame-
billeder eller reklamefilm i deres handelspraksis.

De subjektive krav for at straffe en overtreedelse af den
foresldede § 11 c er uagtsomhed eller forsat, jf. straffelo-
vens § 19, 2. pkt.

Der kan pélegges selskaber m.v. (juridiske personer)
strafansvar efter reglerne i straffelovens 5. kapitel, jf. den
gxldende markedsforingslovs § 37, stk. 11.

Til § 2

Det foreslas, at loven traeder i kraft den 1. juli 2025. Der-
med vil der veare tid til at udvikle merket til brug for maerk-
ningen af retoucherede reklamebilleder og reklamefilm.

Loven gelder ikke for Fereerne og Grenland, fordi ho-
vedloven ikke gzlder for Fargerne og Grenland, jf. mar-
kedsferingslovens § 41.



Bilag

Lovforslaget sammenholdt med geeldende lov

Geeldende formulering

§ 37, —

Stk. 3. § 5, stk. 1,§ 6,stk. 1,3 0g4,8§§ 6aog6b,§ 7, stk.
1, §§ 9-11, § 11 a, stk. 1, § 11 b, stk. 1, § 14, stk. 1, § 15, §
16, stk. 3, § 17, stk. 1,2 0g 4, § 18 0og § 19, § 20, stk. 1 og 3,
og § 21 og forsetlig overtraeedelse af § 22 straffes med bade,
medmindre hgjere straf er forskyldt efter straffelovens § 279
eller anden lovgivning.

Stk. 4-10. ---

Lovforslaget

§1

I lov om markedsfering, jf. lovbekendtgerelse nr. 866 af
15. juni 2022, som @ndret ved § 343 i lov nr. 718 af 13. juni
2023 og § 2 i lov nr. 732 af 13. juni 2023, foretages folgende
@ndringer:

1. Efter § 11 b indsaettes for overskriften for § 12:

»Meerkning af retoucherede reklamebilleder og reklamefilm

§ 11 c. En erhvervsdrivende, der i sin handelspraksis an-
vender retoucherede reklamebilleder eller reklamefilm, hvor
en persons kropsfacon, sterrelse eller hud er @ndret, hvil-
ket kan bidrage til kropspres, skal mearke billederne eller
filnavn, jf. stk. 2.

Stk. 2. Erhvervsministeren fastsetter nermere regler om,
hvordan reklamebilleder og reklamefilm skal merkes, og
om eventuelle undtagelser fra merkningspligten.«

2.1§ 37, stk. 3, indsettes efter »§ 11 b, stk. 1,«: »§ 11 c, stk.
1,«.
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