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Jnr.: 421

Folketingets Udvalg for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri har i skrivelse af 24. maj 2005 anmodet om
min besvarelse af felgende spargsmal:

Ad

B46 — Fordag til folketingsbesutning om gennemfarelse af kontrol med markedsfering af usunde fa-
de- og drikkevarer til bgrn under 16 &r. Af Lone Mdller (S) m.fl.

Spergsmdl 5:

"Vil ministeren oplyse, hvilke frivillige aftaler producenterne, disses brancheforeninger og reklame-
branchen har indfart, som vil have en afdeampende effekt i forhold til markedsfaringen af usunde fa-
devarer overfor barn og unge?’

Svar:

Jeg kan oplyse, at Bryggeriforeningen for nyligt har udarbejdet en rakke principper om maakning og
markedsfgring af |aeskedrikke, som foreningens medlemmer har forpligtet sig til at falge. Et af prin-
cipperne er, at man ikke vil markedsfare direkte overfor barn under teenageal deren, og et andet er, at
man gennem sin markedsfaring ikke vil opfordre il overdrevent forbrug.

Fadevarelndustrieni Dansk Industri har ligeledes formuleret retningslinjer for god markedsfaring af
fadevarer, herunder saalige retningslinjer for markedsfaring af fadevarer overfor barn. Bestyrelsen i
Fedevarelndustrien anbefaler alle sine medlemmer at falge disse retningslinjer ved enhver form for
markedsfaring af fedevarer. Ligeledes anbefaler bestyrelsen, at ale medlemmer ngje overveer, hvor-
vidt TV-reklamer med samme effekt kan placeresi "familietid” frem for i "bernetid”, og at virksom-
heder, der vadger at sende TV reklamer i "barnetid” er saarligt opmaarksomme pa reklamens etiske ind-
hold.
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