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Besvarelse af spgrgsmal nr. 1 (L 136), som Folketin-
gets Kommunaludvalg har stillet til indenrigs- og sund-
hedsministeren den 6. februar 2006

Sporgsmal 1:

"Vil det vaere muligt for en region eller kommune at indbygge et eventuelt
reklameforbud eller seerlige kriterier vedrgrende reklameadgang i sine krav
i udbudsmateriale eller i aftalerne med de private udbydere?"

Svar:

Det fremgar af afsnit 3.1. i de almindelige bemaerkninger i lovforslaget, at
kommunalbestyrelsen og regionsradet kan opstille andre lovlige betingelser
for anvendelse af kommunens henholdsvis regionens faste ejendom og
lgsgre til brug for reklamering for andre, end de betingelser, der er inde-
holdt i loven. Det vil eksempelvis veere i overensstemmelse med grundseet-
ningen om saglighed i forvaltningen, hvis kommunen eller regionen forby-
der reklamer af et bestemt indhold, f.eks. reklamer for alkohol, nar kommu-
nens henholdsvis regionens faste ejendom og lgsgre anvendes til brug for
reklamering for andre.

Angaende spgrgsmalet om, hvorvidt det vil vaere lovligt efter udbudsregler-
ne at stille krav om reklameforbud eller betingelser for anvendelse af re-
klame i forbindelse med udbud af kommunale og regionale opgaver, har
Konkurrencestyrelsen oplyst fglgende:

"Europa-Parlamentet og Radets direktiv nr. 2004/18/EF af 31. marts 2004
(udbudsdirektivet) regulerer ordregivende myndigheders — herunder kom-
muners og regioners — indgédelse af kontrakter om kgb af varer, tjeneste-
ydelser og bygge- og anleegsarbejder.

Udbudsreglerne er ikke til hinder for, at der stilles krav om reklameforbud
eller betingelser for anvendelsen af reklame i forbindelse med udfarelsen af
kommunale og regionale opgaver.

Det folger af udbudsdirektivet, at ordregivende myndigheder i udbudsbetin-
gelserne kan fastsaette saerlige betingelser for udfgrelsen af kontrakten, nar
sadanne kontraktvilkar er forenelige med feellesskabsretten. For at veere
det, skal i hvert fald felgende betingelser veere opfyldt:

o Kontraktvilkaret skal vaere offentliggjort, dvs. at vilkaret skal fremga
af udbudsbekendtggrelsen eller udbudsmaterialet.



e Det hensyn, som kontraktvilkaret fremmer, skal vaere sagligt be-
grundet.

¢ Kontraktvilkaret ma ikke vaere diskriminerende, dvs. at vilkaret ikke
ma veere vanskeligere for tilbudsgivere fra andre medlemsstater at
overholde.

e Kontraktvilkaret skal vaere proportionalt, dvs. at vilkaret ikke ma vae-
re mere vidtgaende, end formalet tilsiger.

e Ordregiver kan kun opstille kontraktvilkar, der vedrgrer eller regule-
rer udfgrelsen af ydelser i ordregivers eget land, dvs. at vilkaret ikke
ma “eksporteres”.

Samtidig skal kontraktvilkaret have en vis tilknytning til kontraktgenstanden.
De fastsatte vilkar skal saledes veere relevante i forhold til den konkrete
lasning af opgaven.

Pa denne baggrund er det Konkurrencestyrelsens opfattelse, at kommuna-
le og regionale myndigheder efter udbudsreglerne kan stille krav om rekla-
meforbud eller betingelser for anvendelsen af reklame i forbindelse med
udfgrelsen af kommunale og regionale opgaver, nar ovenstaende betingel-
ser er opfyldt.”

For udbud, der ikke er omfattet af udbudsdirektiverne, kan kommunalbesty-
relser og regionsrad opstille tilsvarende betingelser i deres krav i udbuds-
materialet eller i aftalerne med private udbydere.

Ovenstaende vil vaere gaeldende, medmindre andet er bestemt i anden
lovgivning.



