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Erhvervsudvalget har med brev af 31. oktober 2005 anmodet om min besvarelse af falgende af spergs-
mal:

Ad L 13- spargsmal 3:

” Skent problemstillingen om annoncehajer saaligt i forhold til sma virksomheder indgik i kommisso-
riet for Udvalget vedrarende revision af markedsfaringsloven og prismaakningsloven, ses det fremsat-
te lovfordag om markedsfaring ikke at indeholde nye og vasentlige muligheder for at bekaampe an-
noncehajer, og ministeren beder derfor klargere:

Hvilke initiativer ministeren vil tage for a stoppe annoncehgjer, som saaligt er et problem for mindre
virksomheder, samt hvilke grunde der har vaget til at ministeren har undladt at f@ge udval gets indstil-
ling om at sadte yderligere fokus pa handhaevelsen af bl.a. bondefangeri, samt at samle hovedansvaret
for omrédet under én myndighed, samt at |ade Forbrugerombudsmanden tage sig af sddanne sager?’

Svar:

Det er korrekt, at Markedsfgringsudvalget i sit kommissorium blev bedt om at undersage problemstil-
lingen vedrarende visse erhvervsdrivendes brug af aggressive markedsfering over for isea sma virk-
somheder, populaat kaldet annoncehgjer.

Det fremgér af udvalgets betaankning, at udvalget generelt er af den opfattelse, at en af de vassentligste
arsager til, at det er vanskeligt at fa lgst problemerne med annoncehajer er, at en effektiv handhaevel se
af markedsferingslovens og straffelovens regler i forhold til sddanne former for bondefangeri kreever
store ressourcer hos tilsynsmyndighederne, herunder til at |gfte bevisbyrden for, at der er tale om en
systematisk og aggressiv fremgangsmade.

Et stort flertal i udvalget stillede sig samtidig tviviende over for, om det i praksis vil vaae muligt at
fastsadte mere praise regler, som effektivt vil kunne stoppe annoncehajerne, herunder afhjedpe de
bevismasssige og ressourcemasssige problemer, der er ved at handhaeve de eksisterende regler i mar-
kedsfaringsloven og straffeloven. Og man tilfgjede, at bondefangeriet hele tiden antager nye former,
hvorfor mere specifikke regler formentlig hurtigt vil blive virkningslgse, idet annoncehgjerne blot vil
finde nye metoder. Man kunne derfor ikke anbefale, at der indsadtes yderligere regler i markedsfa-
ringsloven.

Der var i udvalget enighed om, at der er behov for, at der tages hand om problemet med annoncehgjer,
og at det vil vaae naturligt, at Forbrugerombudsmanden beskadtiger sig med disse sager, idet et fad-
lestrask for annoncehagjers virksomhed er, at de benytter sig af vildledende, aggressive og utilberlige
markedsfaringsmetoder, som Forbrugerombudsmanden har saarlig faglig indsigt i. Men man var sam-
tidig enig om, at det vil vae meget ressourcekraevende for Forbrugerombudsmanden at pétage sig
denne opgave, og at det ikke vil vaare sandsynligt, at Forbrugerombudsmanden vil kunne |gfte denne
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opgave inden for de nuvaarende ressourcemasssige rammer, uden at det samtidig vil svaekke varetagel -
sen af Forbrugerombudsmandens gvrige opgaver. Et stort flertal i udvalget kunne samtidig ikke anbe-
fale, a man aandrer i reglerne for Forbrugerombudsmandens prioritering, og lagde i den forbindelse
vaegt pa at fastholde det klare signal, der findes i den nuvagrende regel om, at Forbrugerombudsman-
dens arbejde skal vazre koncentreret om varetagel sen af hensynet til forbrugerne.

Markedsfgringsudval get opfordrede samtidig til, at der etableres et tag samarbejde mellem Forbruger-
ombudsmanden, politiet og de relevante erhvervsorgani sationer.

Jeg har i L 13 fulgt indstillingerne fra Markedsfaringsudval gets store flertal og har derfor undladt at
indssdte nye regler i markedsfaringsloven eller at aandre i reglerne for Forbrugerombudsmandens prio-
ritering.

Jeg kan samtidig oplyse, at jeg fra Forbrugerombudsmanden har faet oplyst, at der har vaaet afholdt et
mede med Handvagksradet om annoncehajer. PA madet orienterede Handvagrksradet om en konkret
sag, hvor anklagemyndigheden i farste omgang havde afvist at rejse tiltale, men hvor dette nu sker ef-
ter en klage til Statsadvokaten. Forbrugerombudsmanden har efterf @ gende haft sagen i hering fra poli-
tiet og har tilkendegivet, at forholdet efter Forbrugerombudsmandens opfattelse ogsd er omfattet af
markedsfaringslovens § 2, hvorfor der ogsa burde rejses tiltale efter denne bestemmelse. Forbruger-
ombudsmanden har efterfelgende faet oplyst, at det vil ske.

Forbrugerombudsmanden gav pa madet med Handvaaksradet tilsagn om, at man, nar domstolene har
taget stilling til ovennaevnte sag, vil vaae indstillet pa at rejse sag, hvis Handvaaksradet eller andre er-
hvervsorganisationer henvender sig med en konkret sag og stiller fornaden dokumentation til radighed
for Forbrugerombudsmanden og anklagemyndigheden.

Endvidere tilkendegav Forbrugerombudsmanden, at han, séfremt erhvervsorganisationerne finder, at
der er behov for at skaarpe Forbrugerombudsmandens eksisterende retningslinjer pa omradet, vil veae
indstillet pa at udarbejde nye retningslinjer.

Der er sdledes taget konkrete initiativer pa omradet, som viser, at Forbrugerombudsmanden imede-
kommer Markedsferingsudval gets opfordring om at indgd i et naamere samarbejde med erhvervslivet
og politiet med henblik pa at komme annoncehgjer til livs.

Endelig vil jeg gerne pege pa vigtigheden af, at virksomhederne selv har fokus pa problemet og tager
forholdsregler for at beskytte sig mod annoncehgjer. | den forbindelse kan de finde béde rad og vej-
ledning pa erhvervsorgani sationernes hjemmesi de, www.annoncehajer.dk.
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