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6. december 2005

Erhvervsudvalget har med brev af 14. november 2005 anmodet om min besvarelse af falgende af
spergsmal:

Ad L 13 spgrgsmal 19:
" Ministeren bedes kommentere henvendelse af 10. november 2005 fra Forbrugerrédet, jf. L 13 — bilag
5.

Svar:

Forbrugerrédet har som opfelgning pa et foretraade for Erhvervsudvalget fastholdt og praeciseret For-
brugerrédets forslag til andringer i L 13. Jeg har tidligere kommenteret Forbrugerrédets forslag i min
besvarelse af L 13 - spergsmal 2. Hvad angér de saalige omréder, som er naavnt i Forbrugerrddets
brev, kan jeg oplyse fa gende:

Bevarelse af de eksister ende specialforbud
Jeg kan i det hele henvise til min besvarelse af L13 - spargsmé 2 og L 13 - spargsmd 14, hvori jeg
tilkendegiver min holdning til de enkelte specialforbud.

Regler om markedsfaring af dagtilbud

Forbrugerrédet fastholder sit forsdag om at indfere regler om reklamers bindende virkning i markeds-
faringsloven. Dette forslag har jeg kommenteret i min besvarelse af L 13 — spergsmd 2. Forbrugerrd
det har efterfglgende stillet forslag om et mindre vidtgdende krav. Herunder at der indfares regler om,
at annoncer med tilbud pa saalig favorable vilkar, som fx slagtilbud, skal indeholde oplysninger om
evt. begramsninger i tilbudet.

Jeg kan hertil oplyse, at jeg agter at fremsadte et sndringsfordag til den nye § 9, sa der stilles krav
om, at evt. begramsninger i et tilbud, herunder at tilbudet kun findesi et begraanset antal eller kun gad-
der i et begramset tidsrum, skal fremga af markedsferingen af tilbudet.

L ovforslagets barn og unge bestemmelse
Forbrugerrédet har stillet tre konkrete forslag til yderligere regler om markedsfering overfor bern og
unge.

Rédet foreddr at § 8, stk. 2, udbygges, sdledes at utilbarlig brug af sex som virkemiddel forbydes pa
lige fod med vold, frygt og overtro.

Jeg er helt enig i, at brug af sex som virkemiddel er uacceptabelt i reklamer rettet mod bern. Derfor
fremgar det ogsd af bemaakningerne til den nye § 8, at reklamer med seksuelle over- og undertoner
rettet mod barn er i strid med god markedsfaringsskik og den nye bestemmelse. Det er efter min me-
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ning den mest hensigtsmaessige made at regulere dette omréde pd. Fordi det giver Forbrugerombuds-
manden mulighed for at foretage en konkret vurdering af den enkelte reklame og gribe ind over for de
reklamer, som gar over stregen.

Jeg er derimod beteakelig ved at indfere et egentligt, strafbelagt forbud, sdledes som Forbrugerradet
foreslar. Det vil dels vaare teknisk, juridisk meget vanskeligt at give en klar definition af, hvad der lig-
ger i begrebet sex. Dels vil man kun strafbelagge de meget grove tilfadde og dermed sende et signal
om, at visse former for brug af sex som blikfang i reklamer rettet mod barn og unge er i orden.

Jeg har tidligere kommenteret Forbrugerrédets forslag om et strafbelagt forbud mod brug af barn og
ungei salgsarbejde og kan i den forbindelse henvisetil min besvarelse af L 13 — spgrgsmal 2 og L 13 -
spergsma 7. Jeg mener, at der med lovens generelle regler om god skik, forbud mod vildledning og
brug af utilberlige fremgangsmader og den nye § 8 er et tilstrakkeligt vaan mod urimelig brug af bern
og unge i salgs- og markedsfaringsegjemed. Jeg henviser i gvrigt til min besvarelse af L 13 — spargsmal
21 om vennehvervning.

Endelige fastholder Forbrugerrédet sit forslag om et forbud mod markedsfering pa skoler og i institu-
tioner. Jeg har kommenteret dette forslag i min besvarelse af L 13 - spargsma 2 og L 13 - spargsmal
8. Forbrugerradet bemaaker, at harmlgs reklamering som fx rubrikannoncer i skoleblade og samarbej-
de med virksomheder ikke kan betragtes som markedsfering, men er sponsorering. Det ma jeg afvise.
En annonce i et skoleblad er og bliver markedsfaring.

Gebyrregleni fordagets § 13.
Jeg kan, for sa vidt angar forslaget om at der indfares en gebyrdefinition, oplyse, at jeg vil fremsate
et andringsforslag herom.

Som svar paforslaget om indfarelse af omkostningsbestemte gebyrer, kan jeg henvise til mit svar pa L
13 - spargsmal 2.

Forbrugerradet har endvidere stillet forslag om, at forslaget til en ny gebyrregel med de udvidel ser, der
er naevnt ovenfor, ogsa skal gadde for finansielle virksomheder.

Markedsfaringslovens regler gadder som udgangspunkt ikke for finansielle virksomheder. Derfor ged-
der de nye regler om gebyrer heller ikke disse virksomheder. Herudover kan jeg oplyse, at jeg heller
ikke i forhold til finansielle virksomheder mener, at der er behov for at indfare regler om omkost-
ningsbestemte gebyrer.

Lars Barfoed

/Malene Linderoth
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