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I Detailbranchen kort
Faldende omsatning
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I Detailbranchen kort
Faerre ansatte

Hvordan forventer du, at virksomhedens samlede antal
ansatte vil udvikle sig i 2013, sammenlignet med 2012?

Det vil stige h 12%

Det vil veere uzendret | 655

Det vil falde F 23%

Kilde: Dansk Erhvervs medlemsundersggelse, september-oktober 2012. n=188
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1 L50 Afgift af husstandsomdelte
reklamer

Den foreslaede afgift pa husstandsomdelte tryksager er skadelig, da

afgiften:

. pger omkostningerne i erhvervslivet og dermed give hojere
priser

. er steerkt konkurrenceforvridende mellem forskellige
markedsforingsformer

Dbetyder tab af 400-500 arbejdspladser i Danmark

« indeholder problematiske elementer af ulovlig statsstatte i
forhold til EU-traktaten

DANSK
ERHVERV



I Hvorfor er afgiften et problem?
Ogede omkostninger — hgjere priser

. Forslaget er gennemsyret af en grundleggende fejlagtig
preemis, nemlig at markedsfering ikke giver veerdi

«  Afgifter er aldrig gratis og vil derfor afspejles i
omkKkostningerne og dermed priserne

. Tilbudsaviser bidrager til prisgennemsigtighed pa markedet
og dermed mere konkurrence

. Forslaget gor det mere fordelagtigt at markedsfore i andre
medier, men det vil give mindre effektiv og dyrere
markedsforing
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I Hvorfor er afgiften et problem?
Konkurrenceforvridning

 Afgiften paleegges husstandsomdelte reklamer, uden at det er
dokumenteret, at de er mere miljobelastende end andre dele
af reklamemarkedet

o Afgiften palegges tilbudsaviser athengigt af
distributionsformen

» Andre reklameformer, som er i teet konkurrence og teet-
substituerbare, fx elektroniske medier og dagblade, fritages
for afgiften

« Afgiften indeholder en raekke praktiske afgraensnings-
problemer, som vil virke sterkt forvridende pa
reklamemarkedet og mellem virksomheder, som kan @&ndre
deres markedsforing og de som ikke kan
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I Eksempler pa uens behandling
af identisk reklametryksag

Identisk reklametryksag med forskellig distribution Med eller uden afgift

Reklametryksag som husstandsomdeles Med afgift

Reklametryksag som indstik i dagblad, som )
husstandsomdeles i abonnement , Uden afgift

Reklametryksag som indstik i dagblad i lessalg Uden afgift
Reklametryksag som indstik i husstandsomdelt gratis Med afgift
ugeavis

Reklametryksag som indstik i ”gratisavis” omdelt pa .
togstation Uden afgift

Reklametryksag som uddeles i butik Uden afgift
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I Effekter af afgiften

Mulige scenarier i dagligvarehandelen

Mulige scenarier 1 dagligvarehandelen:

1. Der produceres ferre sider, hvilket giver plads til faerre
varer. De mindst selgende varer udgar, hvilket gger
koncentrationen af produkter, gor det svarere for nye
produkter, medferer smallere bredde i sortimentet og
giver mindre priskonkurrence og hgjere priser.

2. Der produceres samme antal sider, hvilket giver plads til

samme varer som i dag, men til hgjere omkostning og
dermed hgjere priser i butikkerne.
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I Effekter af afgiften

Konsekvenser 1 udvalgsvarehandelen

Udvalgsvarehandelen kan karakteriseres ved bade store og
sma akterer — bade kader og enkeltbutikker.

Afgiften vil for udvalgsvarehandelen betyde:

* Dyrere markedsfering

* Mindre markedsforing

« Mindre eksponering

* Mindre omsatning, som flytter til andre aktorer og til
nethandel
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1 Og hvad siger forbrugerne?

 Nemt at tilmelde sig "nej tak- ordningen” og 25 pct. af
husstandene er tilmeldt og andelen er stigende

«  Forbrugerne irriteres betydeligt mere over reklamer pa
mail, mobiltelefon, tv, radio og internetbannere ifht.
tilbudsaviser.

« Tilbudsavisen er forbrugernes foretrukne medie ifht. at
soge viden og inspiration
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I Hvor finder forbrugerne
inspiration?

9 Tilbudsaviser

Tidligere butiksbesog

+ Butikkens hjemmeside

Venner/familie

9 Google-sogning
Butiksvinduer

TV-reklamer

Tidligere besog 1 onlinebutikker
Magasiner

TV-programmer

Blog/forum

9 Facebook, sociale netvaerk
Boger

Ingen af disse

Ved ikke

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Kilde: Retail Institute, oktober 2012
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I Hvor finder forbrugerne
viden?

) Tilbudsaviser

Butikkernes hjemmesider

45.6%
44 6%
> Google-segning 42. 3%

Venner/familie

Prissammenligningssider

> Brugeranmeldelser
Ekspertanmeldelser

Boger

Blog/forum

Facebook

Ingen af disse

Ved ikke

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Kilde: Retail Institute, oktober 2012
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