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Hvorfor to meerker?
Blomsten og Svanen er ikke to konkurrerende maerker. Tveertimod er de to sider af samme sag. Men
hvorfor er der sa to?

Lige gode

Den starste forskel mellem Blomsten og Svanen er, at de udspringer af to forskellige instanser og deekker
forskellige markeder. Mal og miljgkrav er stort set ens.

Da EU-Kommissionen etablerede Blomsten i 1992 var ambitionen at udvikle et miljgmaerke, der kunne
samle alle nationale og regionale miljgmaerker. Herunder ogsé det nordiske Svanemaerke, som blev
etableret af Nordisk Ministerrad i 1989.

Der er dog en del praktiske hensyn, som ggr at de to maerker fortsat lever side om side. For eksempel er der
stadig flere produktgrupper, der kan maerkes med Svanen end med Blomsten.

Forbruger eller indkgber...

Er du forbruger eller indkgber, skal du ikke bruge kreefter pd at finde ud af forskellen pa Blomsten og
Svanen. Begge meerker garanterer, at der er tale om et miljgvenligt produkt, i god kvalitet, der ogsa tager
hensyn til din sundhed.

Producent...

Er du producent af et produkt, som bade kan fa Blomsten og Svanen, kan det vaere en god ide at veelge
meerke efter, om du seelger mest til Europa eller Norden. Og dermed hvilket maerke forbrugerne pa de
pageaeldende markeder kender mest til.
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