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Erhvervs- og Vakstministeriet har ingen bemaerkninger til den fremsendte horing.

Beklager det sene svar.

'Fra januar 20135 er alle minislerier palagt nye krav om styrkede erhvervspkonomiske
konsekvensvurderinger ved forsiag til ny regulering med vaasentlige konsekvenser for erhvervslivet.

Se www.erst.di/konsekvensvurderinger for mere information.”

Sanns Olssn

Direktarsekreter
Koncemcentar
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journal-nummer 14-5317487

Danmarks Naturfredningsforenings (DN)
hgringssvar til udkast til lov om ophaavel-
se af reklameafgiftsloven.

Ophaevelsen af reklameafgiftsloven er et eksempel pa, at det er regeringens intentioner, at
gore det lettere og billigere for virksomhederne i Danmark, ogsa selvom det tydeligvis er pa
bekostning af miljget. Intentionen bag reklameafgiften, altsd at forebygge affaldspapir fra re-
klamer, mener DN var en vigtig udvikling og derfor er vi imod en ophzavelse af reklameafgifts-
loven.

Det er et centralt element i bade europaeisk og dansk affaldspolitik, at forebyggelse af affald
skal have den hgjeste prioritet, fordi det giver den stegrste miljpmaessige effekt, hvis man und-
gar at skabe affald overhovedet. Et princip som ogsa gengives i Ressourcestrategi del 2 - om
affaldsminimering. Med afskaffelse af reklameafgiftsloven handler regeringen stik imod prin-
cippet om nedbringelse af affald.

Derudover ville en reklameafgift havde veeret et vigtigt og positivt skub til en udvikling, hvor
flere og flere gnsker at fa reklamer elektronisk.

Heringsmaterialet henviser til, at mangden af husstandsomdelt reklametryksager allerede er
faldet, siden loven blev vedtaget (uden at vaere tradt i kraft). Dermed mener den nuvarende
regering altsd ikke, at der behpves at gore mere. DN mener ikke, at det fald vi har set, er et
tllstrakkehgt fald i antal tons reklamer. Faldet kan tilskrives forskellige &rsager, men en vaa-
sentlig 3rsag ma vaere stigningen | antal husstande, der siger "nej tak til reklamer”. I fire ud af
ti danske boliger siger beboerne 'Nej tak' til trykte reklamer og tilbudsaviser i postkassen.
Fremover kommer reklamerne i stedet pa din smartphone. En udvikling som regeringen burde
stotte op omkring og fremme. Derudover kan det ikke udelukkes, at denne udvikling blev
skubbet i gang, da reklameafgiftsloven blev vedtaget - selvom den ikke tradte i kraft.

Der henvises til, at afgiften vil vaere for administrativ tung. Hvis det er det reale problem, vil vi
kraftigt opfordre regeringen til at komme med en erstatnlngsordnlng, der kan nedbringe
meengden af husstandsomdelte reklamer, og | fremme ovenst3ende udvikling. En Igsning kan
vaere at bygge videre pa tendensen med at f2 reklamerne elektronisk. Samtidig kan regeringen
gaore det lettere for et stigende antal bogere ved at andre ordningen fra “nej tak” ordningen til
en "ja tak” ordning, sddan at forbrugeren aktivt kan til vaige de reklamer, man pnsker. Og
alle der ikke har tilmeldt sig “ja tak” ordningen, automatisk har sagt "nej tak” til reklamer.

DN anser det for en forkert udvikling at droppe reklameafgiften. Reklameafgiftsloven mdehold-
te nogle rigtig gode elementer. For eksempel det element at afgiften er differentieret, sa tryk-
sager, som er miljpmaerket med EU's miljpmaerke Blomsten, vil blive palagt en lavere afgifts-
sats, Dette er netop den type afgifter, der fremmer, at producenter af tryksager ser et incita-
ment til at handle miljgrigtigt. Med afskaffelsen af reklameafgiften forsvinder dette incitament,
som ogsa var et eksempel pa en afgift, der ville have fremmet en gren omstilling.
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Deres j.nr. 14-5317487 — Hering af udkast til lov om oph=velse af
reklameafgiftsloven

Dansk Erhverv har modtaget udkast til lov om ophivelse af reklameafgiftsloven i horing og har folgende
bemearkninger til forslaget:

Generelle hemearkninger
Forslaget indeberer, at reklameafgiften annulleres, s8ledes at afgiften ikke trader i kraft.

Dansk Erhverv hilser oph®velsen af loven velkommen og henviser i den forbindelse til vores heringssvar
af 25. september 2012 til det oprindelige lovforslag om indferelsen af reklameafgiften (vedlagt).

Som det fremgar af vores oprindelige horingssvar, har det hele tiden veeret Dansk Erhvervs opfattelse,
at reklameafgiftsioven ville have en rekke negative konsekvenser. Serligt kan fremhaves, at lovens
gennemforelse ville viere forbundet med store administrative udfordringer og byrder, ligesom loven
havde konkurrenceforvridende effekter og indeholdt elementer af statsstotte.

Samtidig har det varet meget uklart, om en indforelse af loven ville have den miljegevinst, som
Skatteministeriet forudsatte ved sine beregninger.

En gennemforelse af afgiften ville forventeligt have medfort et storre tab af arbejdspladser, da afgiften
ville sge omkostningerne, hzve priserne, mindske prisgennemsigtigheden og skavvride konkurrencen.

Dansk Erhverv uddyber naturligvis gerne ovenstiende.
Med venlig hilsen

Betina Schienning
Chefkonsulent

BSC/LEL
bsc@danskerhverv.dk
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Opfolgningsflag: Opfolgning

Flagstatus: Afmerket

Kategorier: Red kategori

Vedr. "Udkast til lov om ophsevelse af reklameafgiftsloven”.

Skatteministeriet har sendt ovenstiende lovforsiag i hering for eventuelle bemarkninger.
Forbrugerrddet Tenk har folgende bemarkninger til forslaget:

Forbrugerrddet Tenk har principielt ingen holdning til skattepolitik, men var enig i formdlet bag
reklameafgifisloven, der jo blev indfert af miljpmassige hensyn. Vi skal derfor generelt opfordre
regeringen, hvis den ensker at ophave denne afgift, til pd anden méide at forfelge samme formal,
nemlig at begrense reklametryksager, sd der kun trykkes et omfang, der faktisk eftersporges.

Den store mengde reklametryksager giver en unodig og uhensigtsmassig belastning af miljoet,
fordi den nuverende "Reklamer Nej Tak™ ordning vedrerende adresselese forsendelser er baseret
pa, at man modtager (ryksager, med mindre man selv siger fra.




Vi skal derfor samtidig benytie lejligheden til at opfordre regeringen til at fi mndret nej-tak
ordningen til en ja-tak ordning, hvorefter forbrugerne kun modtager de reklamer i postkassen,
som de aktivt har bedt om. En sddan ordning mé formodes at afvarge, at store mangder
miljemzssigt affald produceres unedigt og gér direkte og ulast til papircontaineren,

Med venlig hilsen
Vagn Jelsoe Jakob Steenstrup
Vicedirektor Juridisk konsulent

Med venlig hilsen

Jakob Steenstrup

Juridisk konsulent / Legal Adviser

Forbrugerridet Tenk

T +45 7741 7716 / M +45 4194 7918 / {aenk.dk

Fiolstraede 17 B / Postboks 2188 / 1017 Kebenhavn K
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Heringssvar vedrarende afskaffelse af reklameafgiften

Brancheforeningen Grakom (tidligere Grafisk Arbejdsgiverforening) og HK/Privat hilser det
velkomment, at regeringen har besluttet at afskafie reklameafgiftsloven, jf., Skatteministeriet
af 9. september: "Forslag il lov om ophaevelse af reklameafgifisloven”.

Grakom og HK/Privat har lz2nge arbejdet for en tilbagetreekning af loven, og vi ser derfor
med lilfredshed pa regeringens prioritering. Dertil ses det som positivt, at et bredt politisk
flertal har Iytiet til GRAKOM og HK/Privats budskaber.

Grakom og HK/Privat hilser det velkomment, at de argumenter, som foreningerne fremferte i
processen, er medtaget i "Bemazrkninger il lovforslaget®, herunder den negative
beskeftigelseseffekt, og en udeblevet miljgeffekt samt andre forhold.

Grakom og HK/Privat har felgende bemazrkninger fil de negative effekter reklameafgifis-
loven ville have medfar:

Manglende beskeftigelseseffekt

Negativ effekt En indfarelse af reklameafgiften vil betyde et tab af flere

pa job ag vazkst hundrede arbejdspladser. En negativ effekt heraf vil iseer betyde
fyrringer af faglerte trykkere, Ufaglaere beskaeftiget i
distribution, produktion og transport af tryksager vil ligeledes
risikere afskedigelser. Ligesom barn og unge ansat til uddeling
vil sta til at blive ramt af naavnte lovgivning.

Udeblevet miljoeffekt

ingen miljpeffekt Hensigten bag reklameafgiftsloven var oprindeligt at bidrage {il
en nedbringelse af papiraffald til gavn for miljost.
Dels er udvikling i antallet af husstandsomdelte reklamer dog
faldet til et lavere niveau end forventet i de sidste par ar, og dels
har en analyse fra Aalborg Universitet i efterdret 2014 pavist, at
der ikke findes videnskabelig dokumentation for, at
reklametryksager er en mere miljebelastende
markedsferingsform end fx digital markedsfering. Samlet set var
tiden og realiteterne labet fra det miljpmeessige rationale bag
afgiften.

Administrative byrder ved afgiften
Byrder for erhvervslivet Som papeget i forslaget til ophzevelse af reklameafgiftsioven
ville afgiften palzegge erhvervslivet ekonomiske byrder til



administration af reklameafgiften.

Negative effekter ved forbrugerpriser

Forbrugerne blev ramt  Reklameafgiftsloven vil ligeledes have en negativ indvirkning pa
forbrugerpriserne eftersom forbrugemes adgang til reklamer ville
blive heemmet med afgiften. Denne manglende tilgang til
reklamer vil veere til skade for forbrugeren og seerligt for grupper,
der flittigt bruger tilbudsaviser, sdsom lavindkomstgrupper og
pensicnister. En faldende og forbrugsheemmende reklame-
maengde ville ligeledes fare til faldende omszetning i butikker.

Skavvridning i konkurrence mellem forskellige medier
Unfair og Som naevnt i "Bemaerkninger til lovforslaget” var det et problem,
diskriminerende afgift  at reklameafgiften i negativ forstand pavirkede konkurrencen
ift. forskellige medier ~ mellem forskellige medier. Szerligt konkurrence mellem afgifts-

pligtige ugeaviser og dagblade, som falder uden for reklame-

afgiftslovens anvendelsesomrade er stzerkt skeevvridende.

Grakom og HK/Privat bakker saledes op om regeringens varslede ophaevelse af reklameaf-
giftsioven.

Venlig hilsen

Thomas Torp
Adm. direktor
Grakom




Fra: Kasper Bring Truelsen <kbt@fsr.dk>

Sendt: 18. september 2015 10:26

Til: Niels Torpegaard Christensen

Emne: Vedr. hering om ophavelse af reklameafgiftsloven
Kwzre Niels.

I forbindelse med forslaget, er jeg netop blevet opmeaerksom pé, at FSR — Danske revisorer ikke
har varet heringspart for forslaget.

Umiddelbart har foreningen ikke kommentarer til forslaget, men jeg vil gerne vide hvorfor vi
ikke er med pa heringslisten.

Med venlig hilsen

Kasper 8. Truelsen
Skattekonsulent
cand.merc.jur

Erhvervspolitisk Center

M +45 4193 3162
E kbt@fsr.dk

FSR - danske revisorer
Kronprinsessegade 8
1306 Kpbenhavn K

T +45 3393 9191

www.fsr.dk
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Cc: Niels Torpegaard Christensen

Emne: RE: Forslag til lov om ophzvelse af reklameafgiftsloven
Opfelgningsflag: Opfelgning

Flagstatus: Afmzrket

Kategorier: Red kategori

Til Skatteministeriet

Den 17. september 2015 har Skatteministeriet (j. nr. 14-5317487) udbedt sig Dansk Industris
bemezerkninger til et udkast til lov om ophzaevelse af reklameafgifisloven.

| den anledning kan det oplyses, at DI kvitterer for regeringens beslutning om at ophzve
reklameafgiftsloven. DI har siden den oprindelige aftale om at indfore reklameafgifien vasret staarkt kritisk
over for afgiften.

Med venlig hilsen
Lene Nielsen
Juridisk konsulent
{+45) 3377 3563

(+45) 29494402 (Mobile)
Ini@di.dk




Fra: Philip Harry Heymans Pallesen <php@kfst.dk>
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Til: JP-Jura og Samfundsekonomi; Niels Torpegaard Christensen
Ce: Jacob Borum

Emne: Journalnummer 14-5317487: Heringssvar: Hering over forslag

til Lov om ophavelse af reklameafgiftsloven

Opfelgningsflag: Opfolgning
Flagstatus: Afmarket
Kategorier: Rad kategori

Til Skatteministeriet

Konkurrence- op Forbrugerstyrelsen er sekretariat for Konkurrenceradet. | den egenskab er
styrelsen en uvathengig konkurrencemyndighed. De felgende heringsbemarkninger afgives
udelukkende som konkurrencemyndighed.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har modtaget Skatteministeriets hering over forslag til Lov
om ophxvelse af reklameafgifisloven.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har ingen bemeerkninger til heringen.

Med venlig hilsen




Philip Harry Heymans Pallesen
Konkurrenee- vg V'orbrugersty relsen

Mawish Competition wad Consamer Authority
Dirckie 135 3171 5349

Foma! plhadik . di

Carl Jacobsens Vej 35
2500 Valby
TIE. +45 4171 5000

Vi arbejder for velfungerende markeder.
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Udkast til lov om ophaevelse af reklameafgiften J.nr. 14-5317487

Danske Medier hilser med stor tilfredshed, at der nu fremsaettes lovforslag om at ophzve
reklameafgiftsloven.

Danske Medier er imod, at den kommercielle ytringsfrihed begraenses gennem afgifter og kan
derfor fuldt ud tilslutte os forslaget.

Foreningen har tidligere i heringssvar advaret mod afgiften — ikke mindst efter, at Skattemi-
nisteriet pa grundlag af en udtalelse fra EU-Kommissionen lagde op til, at lokale ugeaviser,
som var fritaget for reklameafgiften, ville veere afskaret fra at modtage mediestotie. Det var et
forslag, som ogs& kunne ramme dagblade, der lejlighedsvis blev udsendt til alle husstande i
daekningsomridet.

Lovforslaget vil betyde, at der skabes ro p& omradet, si virksomhederne kan disponere lang-
sigtet uden den usikkerhed, loven om reklameafgift giver.

Derfor Danske Mediers fulde tilslutning til forslaget, der er i hering.

Venlig hilsen

Danske Medier



Fra: Jesper Kiholm Andersen

Sendt: 11. oktober 2015 17:54

Til: JP-Jura og Samfundsekonomi

Cc: Niels Torpegaard Christensen

Emne: Heringssvaf - udkast til forslag til lov om ophavelse af

reklameafgifisloven

Opfelgningsflag: Opfoalgning

Flagstatus: Fuldfert

Til Skatteministeriet

Haringssvar til udkast til forslag til lov om ophzevelse af reklameafgiftsloven - j. nr. 14-5317487

SRF Skattefaglig Forening takker for det modtagne materiale og kan i den forbindelse meddele, at vi ikke
har bemaarkninger til det modtagne lovforslag.




Med venlig hilsen

Jesper Kiholm
Specialkonsulent

Skatterevisor / Master i skat

SRF Skattefaglig Forening

Formand for SRF Skattefaglig Forenings Skatteudvalg
Skattecenter Tonder

Pioner Ali& 1

6270 Tender

Telefon: 72389468

Mail: jesper.kiholm@skat.dk
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Fra: 1 - ERST Hering <hoering@erst.dk>

Sendt: 9. oktober 2015 10:02
Til: JP-Jura og Samfundsekonomi; Niels Torpegaard Christensen
Emne: Erhvervsstyrelsens heringssvar vedr. forslag til lov om

ophzvelse af reklameafgiftsloven (journalnummer 14-5317487)

Opfiolgningsflag: Opfoalgning
Flagstatus: Afmaerket
Kategorier: Red kategori

K®re Skatteministeriet

Erhvervsstyrelsen har modtaget nedenstdende hering vedr. ™ Forslag til lov om ophwvelse af
reklameafgifisloven”,

Heoringen giver ikke Erhvervsstyrelsen (herunder TER} anledning til bemarkninger, idet
forsiaget ikke indeholder administrative konsekvenser for erhvervslivet, da loven aldrig har
vaeret tradt i kraft.

Fra januar 2015 er alle ministerier palagt nve krav om styrkede erlvervsokonomiske
konsekvensvurderinger ved forslag til ny regulering med vaesentlige konsekvenser for
erinervslivet,

Se www.erst.di/konsekvensvirderinger for mere information.

Med venlig hilsen




Anne Krejberg Christensen
Stud.merc.jur
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Fra: JP-Jura og Samfundsgkonomi [mailto: juracasamfundsoekonomi@skm.dk]

Sendt: 17, september 2015 12:39

Til; ‘'samfund@advokatsamfundet.dk’; 'affaldplus@affaldplus.dk’; 1P-Retssikkerhed;
‘info@businessdanmark.dk'; 'cad@cad.dk’; info@cepos.dk’; 'cevea@cevea.dk’;
‘Mikael.Koch.Jensen@coop.dk'; 'dakofa@dakofa.dk’; 'export@dk-export.dk'; 'info@danishoperators.com’;
'‘dn@dn.dk'; 'd-r-c@d-r-c.dk'; 'mail@danskaffaldsforening.dk’; 'daf@shareholders.dk';
'info@dagligvareleverandoreme.dk'; ‘info@danskenergi.dk'; ‘hoeringssager@danskerhverv.dk’; ‘info@d-i-
f.dk"; 'di@journalistforbundet.dk’; 'kontakt@dansklokalsyn.dk'; info@dansk-retursystern.dk';
'dts@dts.dk’; ‘mail@danskeadvokater.dk’; 'regioner@regioner.dk’; 'info@dasp.dk’;
'info@danskesynsvirksomheder.dk'"; 'danva@danva.dk’; 'dt@datatilsynet.dk’; ‘dsk@dsk.dk'; ‘dea@dea.nu’;
'MikaelSjoberg@OestreLandsret.dk'; 'info@skatteborgeme.dk'; 'skatafd@di.dk’; 'di@di.dk';
‘digst@digst.dk'; ‘post@domstolsstyrelsen.dk’; ‘eksportraadet@um.dk’; 'info@emballageindustrien.dk’;
‘ed@energidanmark.dk’; 'info@energiforumdanmark.dk’; ‘ekn@ekn.dk’; info@energinet.dk’;
‘ens@ens.dk’; 'post@energitilsynet.dk'; Letbyrder; 'fbr@fbr.dk’; JP-Foreningen af Danske
Skatteankenzevn (FDS); 'info.dk@greenpeace.org’; '44MSI@hk.dk"; 'ki@kl.dk'; 'kfst@kfst.dk';
'info@cancer.dk’; Skatteankestyrelsen; ‘'mst@mst.dk’; 'mb-miljoepuljen@live.dk’; 'modst@modst.dk’;
‘dece@au.dk’; 'nst@nst.dk’; ‘noah@noah.dk"; ‘info@folkecenter.dk'; "info@nbl-landsforening.dk';
'sde@energiforbrugeren.dk’; 'sek@sek.dk"; 'skat@seges.dk’; ‘service@forbundet.dk’; Skatteankestyrelsen;
Jesper Kiholm Andersen; 'br@ve.dk'; 'contact@visitdenmark.com’; ‘wwf@wwf.dk';
‘aeldresagen@aeldresagen.dk'

Emne: Forslag til lov om ophazvelse af reklameafgiftsioven




Fra: DIGST Direktionssekretariatet <dirsek@digst.dk>

Sendt: 24, september 2015 16:02

Til: JP-Jura og Samfundsekonomi

Ce: DIGST Direktionssekretariatet

Emne: Sv: Forslag til lov om ophavelse af reklameafgiftsloven (DIGST

Id nr.: 286600)

Opfolgningsflag: Opfolgning
Flagstatus: Fuldfert
Kaere Niels.

Digitatiseringsstyrelsen har ikke bemazrkninger.

Hilsen Frida.

Til: 'noah@noah.dk' (noah@noah.dk), info@folkecenter.dk’ (info@folkecenter.dk), ‘mb-
miljoepuljien@live.dk’ (mb-miljoepulien@live.dk), 'dce@au.dk’ (deafdau.dk), ‘info@nbl-
landsforening.dk' {info@nbl-landsforening.dk}, 'skat@seges.dk' (skal@seges.dk),
'service@forbundet.dk’ (service@forbundet.dk), ‘sde@energiforbrugeren.dk’
(sde@energiforbrugeren.dk), ‘sek@sek.dk’ (sek@sek dk), 1 - SET Energitilsynel
(post@energitilsynet.dk), ‘for@fbr.dk’ (fur@ibr.dk), 1 - EKN Energiklagenzevnets officielle
postkasse (ekn@ekn.dk), 'info@energinel.dk' (info@energinet.dk}, JP-Foreningen af Danske
Skatteankenzzvn (FDS (FDS@Esanst.dk), 'info@cancer.dk' (infoicancer.dk), Skatteankestyrelsen
(sanst@sanst.dk), 'info.dk@greenpeace.org’ (info.dk@greenpeace.orq), '44MSJ@hk.dk'
(44MSJ@nk.dk), Danske Regioner (regioner@regioner.dk), Energistyrelsen (ens@ens.dk), Peter
Niebling (PetNie@earst.dk), SKAT (skat@skat.dk), KL (kl@kl.dk), Moderniseringssiyrelsen
(modsi@modst.dk), Naturstyrelsen (nst@nst.dk), Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
(kfst@kfst.dk), Miljgstyrelsen {mst@mst.dk}, ‘contact@visitdenmark.com'
(contact@visitdenmark.com}, 'wwi@wwf.dk' (wwlG@wwi.dk), Skatteankestyrelsen
(sanst@sanst.dk), 'br@ve.dk’ (bri@ve.dk}, ‘aeldresagen@aeldresagen.dk’
(aeldresagen@aeldresagen.dk), Udenrigsministeriet (um@um.dk), SKAT (skat@skat.dk),
di@datatilsynet.dk (di@datatilsynet.dk), Digitaliseringsstyrelsen (digsti@digst.dk), 'd-r-c@d-r-c.dk’
(d-r-ci@d-r-c.dk), ‘mail@danskaffaldsforening.dk’ {mail@danskaffaldsforening.dk),
'info@danishoperators.com’ (info@danishoperators.com), 'dn@dn.dk’ (dn@dn.dk),
‘daf@shareholders.dk’ (daf@shareholders.dk), *hoeringssager@danskerhverv.dk'
(hoeringssager@danskerhverv.dk), ‘info@d-i-f.dk' {info@d-i-f.dk),
'info@dagligvareleverandorerne.dk’ {info@dagligvareleverandorerme.dk), info@danskenergi.dk'
(info@danskenergi.dk), info@businessdanmark.dk’ (info@businessdanmark.dk), 'cad@cad.dk’
(cad@cad.dk), 'samfund@advokatsamfundet.dk’ {(samfund@advokatsamfundet.dk),




Advokatradet ADVOKATm

SAMFUNDET
Skatteministeriet KRONPRINSESSEGADE 28
Nicolai Eigtveds Gade 28 1306 KOBENHAVN K

TLF. 33969798

o)
1402 Kobenhavn K DATO: 24. september 2015

SAGSNR.: 2015 - 3388
ID NR.: 366473
juraogsam fundsoekonomif@skm.dk

Horing - over udkast til lov om oph:wvelse af reklameafgiftsloven

Ved e-mail af 17. september 2015 har Skatteministeriet anmodet om Advokatradets
bemarkninger til ovennavnte udkast.

Advokatradet har ikke bemarkninger til det fremsendte heringsmateriale.

Med venlig hilsen

41
o{@%’, ensen

samfund@advokatsamfundet.dk
www.advokatsamfundet.dk



Fra: Ministerbetjeningen (FVST) <Ministerbetjening@fvst.dk>

Sendt: 23. september 2015 13:54

Til: JP-Jura og Samfundsekonomi

Ce: Niels Torpegaard Christensen

Emne: BESVARELSE: HORING: Forslag til lov om ophzvelse af

reklameafgiftsloven (MFVM Id nr.: 1895558)

Vedhzftede filer: Resumé.pdf;, Lovforslag om ophavelse af reklameafgifien.pdf;
Heringsbrev.pdf; Heringsliste.pdf; Datafil mi ikke slettes #15016 (Departementet).xml;
Bestilling #15016 (Departementet).pdf

Opfolgningsflag: Opfolgning
Flagstatus: Afmarket
Kategorier: Red kategori

Keere Jura & Samfundspkonomi

P3 baggrund af bestilling med journalnummer 14-5317487 sendt af Sebasttan Marcus Andersen
(Erhverv og grpn teknologi | Miljo- og Fedevareministeriet) fremsendes Fedevarestyrelsens bidrag som
folgende:

Fodevarestyrelsen har ikke bemaerkninger til Regeringens forslag om ophaevelse af
reklameafgiftsloven

Med venlig hilsen

Regltze Helene Frederiksen

Student | Ledelsessekretariatet

+45 72 27 69 02 | rehfr@fvstdk




Miljo- og Fodevareministeriet
Fadevarestyrelsen | Stationsparken 31-33 | 2600 Glostrup | Tif, +45 72 27 69 00 | fvst.dk/kontakt | weww.fest.dk

Fra: Ministerbetjeningen (FVST)

Sendt: 23. september 2015 11:10

Til: KundeUDV Jura 32

Cc: Anders Christian Jensen (FVST); Annelise Fenger (FVST); Brian Andersen (FVST); Christian Stroyer
(FVST); Esben Egede Rasmussen (FVST); Finn L. Hansen (FVST); Hanne Larsen (FVST); Johan Kjglhede
Overgaard (Fvst); Lise Bak Mortensen (FVST); Maria Davidsen (FYST); Per Henriksen (FVST); Regitze
Helene Frederiksen (FVST); Sebastian Lund-Kirkeby (FVST); Sidsel Addington; Sgren Munk Skydsgaard
(FVST)

Emne: BESTILLING: HBRING: Forslag til lov om opheevelse af reklameafgiftsloven (MFVM Id nr.:
1895558) FRIST TIRSDAG 13-10-15 KL.14:00

Kaere Jura

Bestilling med anmodning om horingsbkidrag til skatteministeriet - se vedhaftede bestillings-fil.

& eI Ry HE DA e = £ z) 2l d 2
besvarelsen. Dette geres nemmest ved at vaige at videresende denne mail, n8r svaret sendes til os.

HUSK: Anvend KKK-metoden, hvis der til besvarelsen skal
udarbejdelse et notat.

Du kan lzese om KKK-metoden her og er velkommen til at kontakte Ledelsessekretariatet, hvis du har
afklarende spprgsm3i om metoden.

Tjek at denne bestilling er sendt til korrekt modtager
Tjek om der skal tilfojes pvrige modtagere. Orientér | sa fald ministerbetjeningen straks.

Udfyldes af LEDS
Frist: Tirsdag 13-10-15 kl.14:00
Retur til: Ministerbetjeningen

Type: Heringsbidrag
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DATATILSYNET

Skatteministeriet
Nicolai Eigtveds Gade 28
1402 Kobenhavn K

Sendt til: juraogsamfundsoekonomi@skm.dk

og nc@skm.dk

18. september 2015 Vedrarende horing over forslag til lov om ophavelse af reklameafgiftslo-
ven

Datatilsynet

Borgergade 28, 5. Ved e-mail af 17. september 2015 har Skatteministeriet anmodet om Datatil-

1300 Kghenhavn K synets eventuelle bemzrkninger til ovennzvnte udkast.

CVR-nr. 11-88-37- o . . L
o IERAres Udkastet giver ikke umiddelbart Datatilsynet anledning til at komme med

Telefon 3319 3200 bemzrkninger.
Fax 3319 3218

Datatilsynet skal i ovrigt papege, at der efter persondatalovens' § 57 alene er
E-mail pligt til at hore tilsynet ved udarbejdelse af retsforskrifter der har betydning

dt@datatilsynet.dk . . . . . .
www. datatilsynet.dk for beskyttelsen af privatlivet i forbindelse med behandling af oplysninger.

AT eI Kopi af dette brev sendes til Justitsministeriets Lovafdeling til orientering.
Sagsbehandler

Anders Petersen

Direkte 3319 3221 Med venlig hilsen

Anders Petersen

! Lov nr. 429 af 31. maj 2000 om behandling af personoplysninger med senere andringer.



Fra: Ida Holm-Pedersen <IHP@dansk-retursystem.dk>

Sendt: 18. september 2015 11:15

Til: JP-Jura og Samfundsekonomi

Ce: Niels Torpegaard Christensen

Emne: VS: Forslag til lov om ophzvelse af reklameafgifisloven -

journalnummer 14-5317487

Vedhezftede filer: Resumé.pdf; Lovforslag om ophmvelse af reklameafgifien.pdf;
Heringsbrev.pdf;, Herinpsliste.pdf

Opfolgningsflag: Opfoelgning
Flagstatus: Afimerket
Kategorier: Rod kategori

Tak for mail med mulighed for at deliage i hering af lovforslaget. Dansk Retursystem A/S har
ingen bemarkninger.

Med venlig hilsen

Ida Holm Pedersen

Juridisk assistent

Direkte telefon: +45 43 32 32 74

E-mail: ihp@dansk-retursystem.dk




Dansk Retursystem A/S

Baldershuen 1

2640 Hedehusene

Telefon: 43 32 32 32

www.dansk-retursystem.dk

BEMAERK!!!

Denne e-mail og de til denne vedhaeftede filer méa kun anvendes af den af Dansk Retursystem A/S
tilsigtede modtager. E-mailen og de vedhaftede filer kan indeholde fortrolige informationer, der kan vaere
saerligt beskyttet ved lov.

Enhver uautoriseret anvendelse, herunder lzsning, kopiering, offentliggarelse eller distribution af
nrvaerende e-mail eller de til denne vedhaeftede filer ma ikke finde sted.

Safremt De ikke er den rette modiager, bedes De venligst straks kontakte afsenderen via e-mail. Herefler
bedes De venligst destruere alle kopier af naarvaerende e-mail og de til denne vedhaeftede filer.

Direkte henvendelse til Dansk Retursystern A/S' e-mail administrator kan ske ved e-mail til
adressen: postmaster@dansk-retursystem.dk

Dansk Retursystem A/S patager sig intet ansvar for uautoriseret adgang til og endring af indholdet af
denne e-mail eller de til denne vedha=fiede filer.

Fra: Info - Dansk Retursystem A/S

Sendt: 17. september 2015 12:47

Til: Juridisk Afdeling

Emne: VS: Forslag til lov om ophaevelse af reklameafgiftsioven



Skatteministeriet
juracgsamfundsoekonomi@skm.dk

Kopi: nc@skm.dk
Journal-nummer 14-5317487

Hellerup, den 18. september 2015
CBN

Horing — udkast til lov om ophavelse af reklameafgiftsioven.

De Samvirkende Kabmeend, DSK, har den 17. september modtaget ovennasvnte udkast i he-
ring, hvilket vi hermed takker for.

DSK stetter — naturligvis! - lovforslaget.

Det kan supplerende tilfejes, at DSK allerede advarede imod reklameafgiftsloven, da den var
i haring i september 2012 forud for lovens vedtagelse i december samme ar.

DSK gjorde opmaerksom pa, at maengden af hussiandsomdelte reklamer allerede dengang
havde toppet — endda helt uden politisk assistance. Det skyldes naturligvis, at hverken produ-
center eller detailhandel har skonomisk interesse i markedsfering, der ikke virker. Siden er
mzzngden af husstandsomdelt markedsfering fortsat med at falde, og mazngden af husstands-
omdelt markedsforing er i dag lavere end forventet af den forrige regering, hvis afgiften var
indfart.

Specifikke bemaerkninger til lovforslaget:

Mzengden af husstandsomdelte reklamer er, som det ogsa fremgar af bemazrkningerne, faldet
mere, end det blev forventet, ved lovens vedtagelse. P4 den baggrund er den estimerede
provenuvirkning i Tabel 1 vel kun delvist korrekt, idet Tabel 1 tager udgangspunkt i forventnin-
gemne bag det oprindelige lovforslag. Med andre ord: Selv hvis reklameafgiftsloven tradte i kraft
som oprindeligt forventet, ville der ikke vaere det provenu, der tidligere blev forventet.

Med venlig hilsen

Claus Begelund Nielsen
Vicedirektar

de samvirkende kebmend

Postboks 122 | Svanemallevej 41 | DK-2900 Hellerup | TIf. (+45) 39 62 16 16 | Fax (+45) 39.62 03 00
E-mail: dsk@dsk.dk | www.dsk.dk | CVR nr. 15 23 20 13 | Danske Bank 4180 4110212313



