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Spgrgsmal:
Kan ministeren bekrafte, at den foreslaede udvidelse af omradet for for- TIf. 33923350
retningsdrivendes reklamemails til forbrugerne vil favorisere forretnings- Fax 33123778
drivende med mange produktkategorier pa bekostning af mindre detail- CVR-nr 1009 24 85
forretninger med fa produktkategorier, og at det medfarer en konkurren- EAN nr. 5798000026001
cemassig udsattelse af de sma detailforretninger. em@em.dk
www.em.dk
Svar:

Jeg mener ikke, at markedsfaringen fra forretningsdrivende med mange
produktkategorier ngdvendigvis foregar pa bekostning af detailforretnin-
ger med fa produktkategorier, idet den ene forretningsdrivendes markeds-
fgring jo ikke udelukker eller begraenser den anden (mindre) forretnings-
drivendes markedsfaring.

Jeg er generelt af den opfattelse, at forretninger skal have mulighed for at
markedsfare deres produkter over for forbrugerne, uanset om forretnin-
gen har mange eller fa produktkategorier.

Jeg mener desuden, at det er relevant at holde sig for gje, at alle er-
hvervsdrivende — bade de store” og de ”sma” har lige mulighed for at
markedsfgre sig inden for de produktkategorier, de fgrer. Som det ogsa er
blevet praciseret i mit svar pa Erhvervs-, Vakst- og Eksportudvalgets
spgrgsmal 11 ad L 40, sa har de erhvervsdrivende saledes efter lovforsla-
get mulighed for at sende reklamemails vedrgrende egne tilsvarende pro-
dukter inden for de produktkategorier, som forbrugeren har handlet inden
for. Det betyder, at et stormagasin, der har solgt en beklaedningsgenstand
til en forbruger, fx et par bukser, ma sende reklamemails vedrgrende be-
kleedning, men ikke om fx legetgj. Preecis det samme ger sig geldende
for en mindre detailforretning, der selger et par bukser til en forbruger.
Detailforretningen ma i denne situation gerne sende markedsfgring om
anden bekladning inden for denne produktkategori, men ikke om fx
sminke eller produkter inden for andre produktkategorier, som de kunne
forestilles at fare.

Med venlig hilsen

Brian Mikkelsen



