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Klima-, Energi- og Forsyningsudvalget har i brev af 23. august stillet mig falgende
speargsmal 502 alm. del, som jeg hermed skal besvare. Spgrgsmalet er stillet efter
ognske fra Marie Bjerre (V).

Spgrgsmal 502

Er ministeren enig i haringssvaret fra Forbrugerrddet Teenk om \igtigheden af at
have forbrugerens interesser for gje, hvor forbrugeren ien kgbssituation skal have
tilstreekkelig information om produktet uden at det fonirrer ungdigt eller udvander
de eksisterende meerkningsordninger?

Der henvises til grund- og naerhedsnotat om forslag til ecodesignforordning, jf. KEF
alm. del — bilag 358.

Svar

Forbrugeren spiller en vigtig rolle i den grenne omstilling. Jeg er derfor ogsa enig i
Forbrugerradet Teenks bemeerkning om at have forbrugerens interesse for gje, nar
det handler om produktinformationer ien kgbssituation. Maerkningen skal veere et
hjeelpemiddel til at foretage mere baeredygtige valg i hverdagen. Derfor skal infor-
mationen om beeredygtighed veere utvetydig og nem at forstd. De frivillige miljg-
meerker, Svanemaerket og EU-Blomsten, er eksempler pd maerker, som giver for-
brugerne mulighed for at treeffe et grent valg i en trav hverdag.

Det er derfor vigtigt, at ny maerkning bygger pa erfaringerne fra eksisterende ord-
ninger. Samtidig skal forbrugerne ikke overveeldes med information, og ny maerk-
ning skal ikke introduceres pa bekostning af anden effektiv maerkning. Som en del
af det digitale produktpas kan forbrugerne fa adgang til yderligere information om
produktet i kebssituationen savel som resten af produktets lewetid, f.eks. om mulig-
heden for at kunne reparere produktet.

Med venlig hilsen
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