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ERHVERVSMINISTERIET

Folketingets Erhvervsudvalg

Besvarelse af sporgsmél 26 ad L 13 stillet af udvalget den 3. novem-
ber 2021 efter enske fra Mona Juul (KF).

Spergsmal:
Ministeren bedes forholde sig til heringssvarenes konkrete betaenkelighe-

der ved forslagene vedrerende markedsfering over for bern og unge her-
under (1) de negative konsekvenser det kan fa for unge ivaerksettere, (2)
hidndhavelsesmulighederne over erhvervsdrivende/profiler hjemmeheo-
rende i udlandet og (3) den reelle beskyttelseseffekt af forslagene henset
til handhaevelsesmulighederne.

Svar:

Jeg har forstaelse for de bekymringer, som der er givet udtryk for i nogle
af heringssvarene, i forhold til, om lovforslaget vil begrense muligheder-
ne for bern og unge under 15 4r for at udleve tidlige ivaerksatterdromme.
Barneradet har fx peget pa, at lovforslaget gor det ulovligt for en 14-arig
at promovere sine perleplader eller en kagebod pé sociale medier.

Det er det primaere formél med de foresldede bestemmelser at beskytte de
unge, der ser reklamerne, og som har svert ved at se, at der er tale om en
reklame. Der er risiko for, at bern i hejere grad pavirkes af markedsfo-
ringsmessige virkemidler end voksne, da bern og unges kritiske sans ik-
ke er faerdigudviklet, ligesom de har mindre erfaring med at sortere i in-
formationer end voksne. Derfor kan der serligt i forhold til bern og unge
vaere grund til at vaere ekstra opmaerksom pa indhold, der spredes via so-
ciale medier.

En ung influencer under 15 ar, der modtager produkter af en erhvervsdri-
vende til gengald for at neevne et produkt pa sin profil pa sociale medier,
vil saledes vare omfattet af den foreslaede bestemmelse i lovforslagets §
11, stk. 3. Det er endvidere en forudsatning for at vere omfattet af be-
stemmelsen, at der er tale om en aktivitet i erhvervsmessigt @jemed.
Hobbyvirksomhed eller markedsfering, der har et meget begrenset om-
fang, som fx de eksempler, som Berneradet har papeget, vil som altover-
vejende hovedregel ikke vere udtryk for en aktivitet i erhvervsmaessigt
gjemed og dermed ikke berort at forslaget.

I forhold til spergsmalet om héndhavelsesmulighederne over for er-
hvervsdrivende/profiler hjemmeherende i udlandet og den reelle beskyt-
telseseffekt af forslagene henset til hdndhavelsesmulighederne, kan jeg
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oplyse, at der gaelder serlige regler, nir erhvervsdrivende etableret i ét
EU/E@S-land via internettet eller andre online tjenester retter deres mar-
kedsfering mod privatpersoner bosat i et andet EU/EQS-land. I de tilfael-
de geelder der som udgangspunkt et afsenderlandsprincip, som folger af e-
handelslovens §§ 3-4. Nar afsenderlandsprincippet finder anvendelse, be-
tyder det, at erhvervsdrivendes markedsfering som udgangspunkt skal
overholde den offentligretlige lovgivning, herunder markedsforings-
lovgivningen, som gaelder i det land, hvor den erhvervsdrivende er etable-
ret.

I den forbindelse er det vasentligt at understrege, at Forbrugerombuds-
manden alene har oplyst at have modtaget klager over - og behandlet sa-
ger - om danske erhvervsdrivendes brug af bern til at markedsfere sig pé
barnenes profiler. Forbrugerombudsmanden har derimod ikke modtaget
klager over udenlandske erhvervsdrivende/profiler, der har anvendt bern
til at reklamere for sig.

Det er pa den baggrund regeringens vurdering, at beskyttelseseffekten af

dette forslag i forhold til danske bern og unge vil vare betydelig.

Med venlig hilsen

Simon Kollerup
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