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I. INDLEDNING

Denne rapport omhandler gennemfgrelsen af informationsforanstaltninger vedrgrende den
felles landbrugspolitik for 2015 og 2016 1 henhold til artikel 45 1 Europa-Parlamentets og
Radets forordning (EU) nr. 1306/2013 af 17. december 2013 om finansiering, forvaltning og
overvagning af den fzlles landbrugspolitik' (herefter "forordningen").

Ifglge forordningens artikel 45, stk. 1, fgrste afsnit, har informationsforanstaltninger, der
finansieres, "navnlig til formal at bidrage til at forklare, gennemfgre og udvikle den felles
landbrugspolitik og ggre befolkningen mere bevidst om indholdet af og malsatningerne
herfor, at genoprette forbrugernes tillid efter kriser ved hjalp af oplysningskampagner, at
underrette landbrugere og andre parter, der er aktive i landomrader, og at fremme den
europaiske landbrugsmodel savel som hjelpe borgerne med at forsta den". Ifglge artikel 45,
stk. 2, sidste afsnit, skal disse foranstaltninger "ogsa bidrage til
virksomhedskommunikationen om Unionens politiske prioriteter, for sa vidt at disse
prioriteter har tilknytning til de generelle mal i denne forordning".

Finansierede informationsforanstaltninger er inddelt i to hovedkategorier:

- foranstaltninger, der foreslas af tredjepartsorganisationer og medfinansieres af Den
Europziske Garantifond for Landbruget — EGFL (tilskud)

- foranstaltninger iverksat pa Kommissionens initiativ og finansieret 100 % af Den
Europziske Garantifond for Landbruget — EGFL (direkte aktiviteter/offentlige
indkgb).

Ifglge artikel 45, stk. 5, i forordningen skal Kommissionen hvert andet ar forelagge Europa-
Parlamentet og Radet en rapport om gennemfgrelsen af informationsforanstaltninger i
henhold til forordningen. Dette er den syvende rapport i rekken’.

I  perioden  2015-2016  fortsatte =~ Kommissionen @ med at  udvikle  sine
virksomhedskommunikationsaktiviteter pa grundlag af sine 10 politiske prioriteter med sarlig
vagt pa investering, gkonomisk veakst og jobskabelse. Der blev samlet midler fra forskellige
udgiftsprogrammer til finansieringen af kommunikationsprioriteterne pa basis af Den
Europaiske Unions generelle mal. I 2015 (som i 2014) bidrog Kommissionens afdelinger,
herunder Generaldirektoratet for Landbrug og Udvikling af Landdistrikter (GD AGRI), til
gennemfgrelsen af denne falles tilgang. Fra slutningen af 2015 og gennem hele 2016 blev der
gjort en styrket indsats for at oplyse interessenterne og offentligheden som sadan om de
handgribelige fordele, som EU giver sine borgere. Fokus la pa folkeoplysning om EU som
helhed og EU's rolle, vardier, politiske prioriteter og arbejde for at afhjelpe aktuelle
problemer.

Denne virksomhedstilgang til kommunikationsaktiviteter star i centrum for GD AGRI's
eksterne kommunikationsstrategi for 2016-2020. Inden for rammerne af denne strategi
defineres der specifikke informationsforanstaltninger for hvert ar i de arlige handlingsplaner. I
forbindelse med udformningen af sine informationsforanstaltninger for 2015-2016 tog GD
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AGRI  ogsa hensyn til anbefalingerne i den eksterne evaluering  af
informationsforanstaltninger vedrgrende den felles landbrugspolitik fra juni 2015°.

De bilag, der er nzvnt i teksten, findes i det ledsagende arbejdsdokument fra Kommissionens
tjenestegrene.

IL. BUDGET

Budgettet til informationsforanstaltninger under budgetpost 05 08 06 var, som oprindelig
planlagt i finansieringsafggrelsen, pa 8 mio. EUR i 2015 og 8 mio. EUR i 2016 (inklusive
4 mio. EUR i bidrag fra GD AGRI til Kommissionens
virksomhedskommunikationskampagne). Den midlertidige fordeling mellem offentlige
indkgb (aktiviteter iverksat pa Kommissionens initiativ) og tilskud (medfinansierede
aktiviteter) var som fglger:

2015: offentlige indkgb (5 mio. EUR) (62,5 %) — tilskud (3 mio. EUR) (37,5 %)
2016: offentlige indkgb (1,5 mio. EUR) (18,75 %) — tilskud (2,5 mio. EUR) (31,25 %) —
4 mio. EUR forvaltet af GD Kommunikation (GD COMM) til
virksomhedskommunikationskampagnen (50 %).

Budgetgennemfgrelsen for 2015 naede op pa 91,18 % hvad angar forpligtelser og 88,60 %
hvad angar betalinger.

Budgetgennemfgrelsen for 2016 naede op pa 98,29 % hvad angar forpligtelser. Tallene for
betalinger i 2016 var endnu ikke opgjort pa tidspunktet for udarbejdelsen af nerverende
rapport, idet der stadig kunne foretages betalinger indtil den 31. december 2017.

De vigtigste resultater og fremskridt med opfyldelsen af Kommissionens malsatninger for
kommunikationen og specifikt virksomhedskommunikationsaktiviteter findes 1 GD COMM's
arlige aktivitetsrapport for 2016,

I1I. FORDELING AF FINANSIEREDE AKTIVITETER

Reformen af den felles landsbrugspolitik, der blev vedtaget i 2013, tradte i kraft den 1. januar
2015. I rapporteringsperioden blev det lagt steerk vagt pa informationsforanstaltninger for at
skabe forstaelse i offentligheden af reformen af den felles landbrugspolitik og dens bidrag til
at tackle de udfordringer, der er udpeget i Kommissionens Europa 2020-strategi med henblik
pa en politik for et mere konkurrencedygtigt og beredygtigt landbrug og udvikling af
landdistrikterne. Der blev gjort en indsats for at oplyse om politikkens bidrag til
beskaftigelsen 1 landbrugsfedevaresektoren, tilvejebringelsen af miljgfordele, udbygningen af
viden og innovation og fremme af ressourceeffektivitet.

EU's landbrugssektor stod over for store udfordringer i tiden under reformforhandlingerne.
Svingende landbrugspriser og usikre markeder kombineret med den geopolitiske udvikling
gav anledning til en livlig offentlig debat om landbrugets og landdistrikternes gkonomiske

3 http://ec.europa.eu/agriculture/evaluation/market-and-income-reports/information-policy-2015_en.htm.

* https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/file_import/aar-comm-2016_en_0.pdf (s. 24 ).
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udsigter. Der skulle arbejdes videre med udfordringer som f.eks. sektorens rolle i
bekampelsen af klimaforandringer og dens evne til at drage nytte af nye muligheder, f.eks.
inden for sundhed, handel eller biogkonomien. I den periode var det derfor ogsa vigtigt i
udviklingen af informationsforanstaltninger at se pa, hvordan sektorens fremtidige
udfordringer kunne tackles.

Bestreebelserne pa at videreudvikle synergier mellem forskellige partnere inden for
kommunikation om landbrug og udvikling af landdistrikter, herunder interesserede parter,
blev intensiveret. GD AGRI fortsatte udbygningen af samarbejdet med andre af
Kommissionens afdelinger, Kommissionens representationer i EU-medlemsstaterne, andre
EU-institutioner samt netvaerk som Europe Direct-informationscentrene og det europiske
netvaerk for udvikling af landdistrikterne.

Med hensyn til overvagning og evaluering af informationsforanstaltninger tog GD AGRI
hensyn til konklusionen pa den eksterne evaluering, ifglge hvilken procedurer og praksis i
forbindelse med fastleggelsen af mal og overvagningen af resultaterne og evaluering af
virkningerne af de ivarksatte kommunikationsaktiviteter skulle forbedres. Derfor blev
procedurerne for planlegning og evaluering af informationsforanstaltninger gennemgaet, og
retningslinjerne for evaluering af kommunikationsaktiviteter blev ajourfgrt i 2015.

1. Tilskud (medfinansierede informationsforanstaltninger iveerksat pa initiativ af
tredjepartsorganisationer)

Ifglge forordningens artikel 45 (informationsforanstaltninger) kan der gennemfgres to typer
foranstaltninger, som skal finansieres af tilskud, arlige arbejdsprogrammer eller andre serlige
foranstaltninger, som tredjeparter stiller til radighed. Specifikke informationsforanstaltninger
omfatter tids- og stedbegraensede informationsarrangementer, der gennemfgres pa basis af et
enkelt budget. Et arligt arbejdsprogram er et sat af 2-5 specifikke
informationsforanstaltninger. For 2015 og 2016 blev det besluttet (som de foregaende ar) kun
at acceptere specifikke informationsforanstaltninger til medfinansiering med det formal at
forenkle  tilskudsordningen og sikre = sammenha&ng mellem de  forskellige
kommunikationstiltag.

For 2015 skulle forslagsindkaldelsen tilvejebringe information om reformen af den felles
landbrugspolitik og dens tre kerneelementer f@devaresikkerhed, baredygtig forvaltning af
naturressourcer og udvikling af landdistrikter’. For 2016 gjaldt den fremme af
informationsaktiviteter vedrgrende landbrugets fremtidige udfordringer, herunder baredygtig
udvikling og modernisering af Europas landbrug og gkonomien i landdistrikterne generelt6.
Kommissionens politiske retningslinjer var centrale 1 udformningen af forslagsindkaldelserne
til tilskuddene:
https://ec.europa.eu/commission/sites/beta-political/files/juncker-political-guidelines-

speech _da_0.pdf

Begge ar var malgruppen dels offentligheden (iser unge i byomrader), dels landmand og
andre erhvervsaktive i landomrader.

Den maksimale finansieringssats for ovenn@vnte foranstaltninger blev fastsat til 50 % af de
stgtteberettigede omkostninger. I 2015 blev 15 foranstaltninger medfinansieret med en sats pa
50 %. Ifglge forslagsindkaldelsen for 2016 blev 18 foranstaltninger finansieret og bragte

3 Indkaldelse af forslag for 2015, EUT C 383 af 29.10.2014, s. 6.
® Indkaldelse af forslag for 2016, EUT C 351 af 23.10.2015, s. 9.
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dermed antallet af medfinansierede foranstaltninger op pa 33 i 2015-2016. Der blev givet
tilskud til foranstaltninger sasom informationskampagner med et betydeligt tvernationalt
multimedieelement og foranstaltninger, der understregede baredygtighed med et sterkt fokus
pa EU-netvaerk. Andre oplysningsforanstaltninger pa nationalt eller lokalt plan blev ofte ngje
tilpasset behovet for konkret udvikling af landbruget. Foranstaltningerne rettet mod unge og
offentligheden blev ivarksat ved hjelp af de nyeste onlinevarktgjer og sociale medier for at
na malgruppen.

Projekterne blev gennemfgrt af nationale foreninger for landbrugere og landdistrikter,
nationale og tvareurop@iske NGO'er inden for miljg, udvikling af landdistrikter og gkologisk
landbrug, medievirksomheder pa regionalt, nationalt, europaisk og globalt plan samt lokale
og nationale offentlige myndigheder.

Kommissionens arbejdsdokument, som ledsager denne rapport, indeholder narmere
oplysninger om de tilskud, der blev tildelt i rapporteringsperioden, herunder antallet af
imgdekomne ansggninger pr. medlemsstat.

Forslagsindkaldelserne tilskyndede tilskudsansggerne til at bestraeebe sig pa en bedre definition
af malgrupperne, bedre formidling af information og en analyse af virkningen af
foranstaltningerne i form af antal personer, der nas direkte og indirekte. Ansggerne skulle
fremlegge en detaljeret plan for deres foranstaltninger, herunder narmere oplysninger om
projektgennemfgrelse, levering af budskab og maling af effektivitet. Det er vigtigt at
understrege, at et stort antal medfinansierede aktiviteter i rapporteringsperioden naede ud til et
bredere publikum end de direkte deltagere takket vare fagpressens og mediernes
multiplikatoreffekt og den ¢@gede brug af internettet og sociale medier som
formidlingsverktgj.

Ansggningerne blev vurderet pa baggrund af forslagsindkaldelsernes strenge kriterier for
henholdsvis stgtteberettigelse, udelukkelse, udvelgelse og tildeling. Dette var 1
overensstemmelse med finansforordningen og afspejlede Kommissionens mal om
ligebehandling og fair konkurrence mellem ansggere’.

2. Direkte aktiviteter/offentlige indkgb (informationsforanstaltninger iveerksat pa
Kommissionens initiativ)

I 2015-2016 blev der som tidligere finansieret et stort antal informationsforanstaltninger
ivaerksat pa Kommissionens initiativ.

a) Medienetvaerk

Stgtte til medierne med information og pressemgder om udviklingen i den fealles
landbrugspolitik og wudviklingen af landdistrikterne var fortsat en vigtig del af
kommunikationsaktiviteterne og havde en meget betydelig multiplikatoreffekt. De sociale
medier og internetbaseret kommunikation blev stadig vigtigere i perioden. Indsatsen for at
udbrede relevant, brugervenlig information om politikken til medierne blev opretholdt. Den
lgbende udvikling og vedligeholdelse af platformen for journalister, AG-Press.eu, aftholdelse
af studieture for AG-Press-medlemmer og medienetvaerksarrangementer befordrede tette
kontakter og udvekslinger med bade journalister inden for landbrugsomradet og generalister
blandt medierne. GD AGRI's sociale medievarktgjer (Facebook, Twitter) blev videreudviklet
og fik et hastigt voksende publikum i Igbet af perioden. De vil fortsat vere et vigtigt redskab

" Naermere oplysninger om tilskuddene kan ogsé fas pa Europa-webstedet:
http://ec.europa.eu/agriculture/grants-for-information-measures en



http://ec.europa.eu/agriculture/grants-for-information-measures_en

bade med hensyn til at tiltreekke specialister til webstedet og den omfattende information og
de seneste nyheder herpa og til at na ud til den brede offentlighed. Overordnet set bidrog
medienetvarksaktiviteterne til en stigende bevidsthed og forstaelse hos journalisterne om
emner vedrgrende landbrug og udvikling af landdistrikter i hele EU.

AG-Press-netverket, som nu omfatter over 800 aktive journalister, er et nyttigt vaerktgj for
Kommissionen og nyttigt for netverkets medlemmer.

Pa ni studieture fik grupper af journalister lejlighed til at opleve ofte meget forskellige
landbrugsbetingelser i andre regioner og medlemsstater. Typisk omfatter denne form for
"feltundervisning" ogsa pressemgder om innovation pa bedrifterne, generationsskifte,
alternativ virksomhed, foranstaltninger til modvirkning af klimaforandringer osv. Samtaler
med producenter og ivaerksettere 1 landdistrikterne bidrog til at fremme bevidstheden om de
udfordringer og muligheder, som landm@nd mgder i hele Den Europaiske Union. AG-Press-
netvaerkets arsmgde, som blev atholdt i januar 2016 med et program pa hgjt ekspertniveau,
herunder deltagelse af kommissaren for landbrug og udvikling af landdistrikter, befordrede
ogsa en fzlles forstaelse af den felles landbrugspolitik.

b) Interessentnetvaerk — konferencer

Interessenter — bl.a. landmand, kooperativer, fgdevaresektoren, miljgforkempere, aktive
borgere i landdistrikterne — udggr en meget vigtig multiplikator for oplysning om emner inden
for landbrug og udvikling af landdistrikter.

I rapporteringsperioden var konferencer fortsat et vigtigt forum for dialog om gennemfgrelsen
og den fremtidige udformning af politikken. I trad med Kommissionens politiske prioriteter
og vagt pa brede hgringer af civilsamfundet blev der gjort en skerpet indsats for at tage fat pa
stgrre  politiske prioriteter sammen med andre EU-institutioner, forvaltningerne i
medlemsstaterne, den EU-dekkende og nationale erhvervssektor samt den akademiske verden
og forskersamfundet.

GD AGRI viderefgrte sin praksis, der blev indledt 1 2014, med at presentere sit arbejde om
udsigterne pa mellemlang sigt for EU's landbrugsmarkeder, der foregar i samarbejde med Det
Falles Forskningscenter, for et bredere publikum. Emnet for GD'ets konference herom 1 2015,
"EU Agricultural Outlook Conference", blev udvidet til ogsa at omfatte de udfordringer, som
landbruget i savel EU som resten af verden stir over for. Denne konference omfattede en
vigtig politisk dimension med paneldiskussioner pa hgjt plan om emner som baredygtighed
og fgdevarekeden. Konferencen i 2016 viderefgrte denne bredere og hgjere kvalificerede
tilgang, hvor representanter fra EU's institutioner og regeringer, internationale organisationer
og interessenter udvekslede synspunkter og perspektiver vedrgrende emner inden for
klimaforandringer og ressourcetilgeengelighed. Den politiske reprasentation pa hgjt plan fra
EU-medlemslande og tredjelande pa konferencerne i denne periode bidrog til at generere en
betydelig mediedekning af emnerne.

Konferencen "Cork 2.0 Conference on Rural Development" var en anden vigtig begivenhed i
denne periode. Omkring 300 interessenter fra EU drgftede og revurderede situationen i
landdistrikterne og fglgerne af den tilhgrende politik i de naste 20 ar med ledende
representanter for internationale organisationer. Konferencen vedtog en erklering om et
bedre liv pa landet, "A better life in rural areas", hvori man skitserede en fzlles vision for
fremtiden i landdistrikterne, herunder en styrkelse af vardikederne pa landet og investering i
vitalitet og levedygtighed i landdistrikterne ved at @¢ge adgangen til forandringsorienteret



innovation og teknologi. Denne strategiske vision for fremtiden i landdistrikterne var et
vigtigt bidrag til Kommissionens lgbende overvejelser om forenkling og modernisering af den
felles landbrugspolitik.

Derudover deltog eksperter fra bade offentlige og private sektorer pa en reekke workshopper i
et refleksionstiltag med henblik pa at udpege de primere elementer, der skal understgtte en
sund udvikling i EU's faresektor i fremtiden.

¢) Aktiviteter malrettet den brede offentlighed

Deltagelse i messer og udstillinger

Deltagelsen i messer var fortsat is@r udtryk for den vaegt, som Kommissionen laegger pa at
hgjne bevidstheden hos den brede offentlighed om den falles landbrugspolitik og EU som
sadan. Aktiviteterne var som tidligere rettet mod borgere og interessenter og dannede et forum
for dialog med landbrugerne, civilsamfundet og offentligheden om de politiske spgrgsmal.
Informationsforanstaltningerne understregede ofte vellykkede projekter om udvikling af
landdistrikterne, og der blev afholdt oplysnings- og uddannelsesaktiviteter udformet til at
tiltrekke familier og skolebgrn. Samarbejdet med andre GD'er og Kommissionens
repraesentationer i medlemsstaterne blev udbygget. Saledes arrangerede GD AGRI sammen
med Generaldirektoratet for Sundhed og Fedevaresikkerhed (GD SANTE) og
Generaldirektoratet for Maritime anliggender og Fiskeri (GD MARE) en felles stand under
temaet "Fra jord til bord" pa stgrre messer som "Griine Woche" i Berlin og "Salon
International de I'Agriculture"” i Paris.

Undervisningspakke til skolebgrn

Undervisningspakken til skolebgrn mellem 11 og 15 ar ("edutainment pack") blev udviklet i
rapporteringsperioden og udsendt primo 2017 gennem Europe Direct-informationscentrene og
Kommissionens reprasentationer i medlemsstaterne stgttet af en digital kampagne og de
sociale medier. Formalet er pa en motiverende padagogisk made at forklare landmendenes
og deres families rolle, deres bidrag til samfundet og de udfordringer, de star med.

d) Horisontale kommunikationsaktiviteter
World Exhibition Milano 2015 (Expo)

World Expo 2015 blev afholdt 1 Milano fra 1. maj til 31. oktober 2015 under temaet "Feeding
the Planet: Energy for Life". Dette var et vigtigt fokus for GD AGRI's
kommunikationsaktivitet 1 2015. Denne udgave af Expo var en central platform for globale
politiske drgftelser og politiske initiativer vedrgrende fgdevarer og baredygtighed. For EU
som central aktgr 1 denne globale debat var det en anledning til at arbejde frem mod et
frugtbart samarbejde om disse emner med andre interessenter, bade offentlige og private. Med
147 lande og internationale organisationer som deltagere, over 21 mio. gester og flere
hundrede millioner internetbesgg var Expo et meget vardifuldt forum for kommunikation om
disse emner med EU's og tredjelandes borgere. EU's deltagelse havde tre hovedformal, nemlig
at kommunikere centrale resultater, som EU har opnaet inden for fgdevarer og baeredygtighed,
at tilvejebringe en platform for udformning af fremtidens politik og at spille en uddannende
rolle ved at hgjne bevidstheden om emner som bek@&mpelse af madspild og tilskyndelse til at
treeffe sundere madvalg.



EU's tilstedeverelse pa Expo omfattede Kommissionen, Europa-Parlamentet og andre
institutioner samt et betydeligt antal interessenter. I samarbejde med Det Fealles
Forskningscenter, som koordinerede EU's og andre af Kommissionens afdelingers deltagelse,
gjorde GD AGRI en vigtig indsats for at sette fokus pa politiske emner inden for den
fremtidige politik for landbrug og udvikling af landdistrikter. GD AGRI atholdt over 20
arrangementer i form af seminarer, konferencer, workshopper og oplysningsaktiviteter rettet
mod de besggende. Emnerne var bl.a. fgdevareforsyningssikkerhed og baredygtigt landbrug,
forskning og innovation, fgdevaresikkerhed og fgdevarekvalitet og udvikling af landdistrikter
og fedevarer set 1 lyset af globale udfordringer. Emnerne affgdte betydningsfulde bidrag fra
interessenterne til drgftelserne om politikernes fremtidige udfordringer. GD AGRI deltog ogsa
1 andre tilknyttede begivenheder under Expo, is@r arbejdet 1 den videnskabelige komité og
dens definition af anbefalingerne for fremtiden om forskning og innovation inden for global
fedevare- og ern@ringssikkerhed.

Mere end 650 000 gaster besggte EU's pavillon. De besggendes tilfredshed med pavillonens
centrale indslag, som var en animeret fortelling om brgd, videnskab og landbrug, 1a sa hgjt
som 90 %, mens yderligere 74 % angav, at de nu gerne ville vide mere om EU's politikker om
fodevarer og beredygtighed.

Kommunikationsindsatsen var rettet mod medierne med aktiviteter pa de sociale medier fgr
og under Expo. Den vigtige politiske reprasentation pa hgjt plan pa Expo (stats- og
regeringschefer og ministre, medlemmer af Europa-Parlamentet, herunder formanden, EU-
kommiss@rer og Kommissionens formand Jean-Claude Juncker) vakte mediernes interesse og
bidrog til at mangedoble udbredelsen af oplysninger om hovedaktiviteterne.

Publikationer

I rapporteringsperioden blev der fortsat sat kraftigt fokus pa videreudvikling af publikationer i
elektronisk format. Som hidtil blev der udarbejdet en raekke publikationer 1 samarbejde med
EU's Publikationskontor og ogsa Kontoret for Infrastruktur og Logistik i Bruxelles (OIB).
Nogle var rettet mod skolebgrn og mod oplysning om skoleordninger. De viste sig at vare
meget populere som reklamemateriale pa messer og ved arrangementer. Desuden gjaldt
publikationerne politiske emner som fgdevarers og landbrugets bidrag til gkonomisk vakst og
beskeftigelse og sikkerhedsnet under landbrugsmarkederne.

Den vigtige rapport fra Agricultural Markets Task Force, "Improving Market Outcomes:
enhancing the position of farmers in the supply chain" blev udgivet i november 2016.

Eurobarometer

En s®rlig kvantitativ Eurobarometerundersggelse om landbruget og den falles
landbrugspolitik blev gennemfgrt i sidste kvartal af 2015. Resultaterne, der blev offentliggjort
1 januar 2016, viser, at landbruget og landdistrikterne er vigtige for europaerne, og at et flertal
stgtter de vejledende principper og mal for den felles landbrugspolitik. Samtidig viste
undersggelsen, at 30 % af europaerne ikke er bekendt med den politik, der galder for
omradet, nemlig den fzlles landbrugspolitik. GD AGRI holder sig disse resultater for gje ved
udarbejdelsen af specifikke informationsforanstaltninger.

Websted



Webstedet "Landbrug og udvikling af landdistrikter" blev udviklet yderligere i
rapporteringsperioden, navnlig som en vigtig kilde til specialviden om landbrug og udvikling
af landdistrikterne. Det spillede ogsa en vigtig rolle i hgringen af de interesserede parter og
den brede offentlighed om den fremtidige landbrugspolitik. I rapporteringsperioden skete der
store @ndringer af Kommissionens tilstedeverelse pa nettet i retning af mere brugervenlighed
og relevans for den brede offentlighed. Den lgbende digitale omstilling omfatter tilpasning af
webindhold og indarbejdelsen heraf i Kommissionens nye webarkitektur inden udgangen af
2017 med det formal at levere information, der bedre svarer til brugernes behov. GD AGRI
deltog aktivt i denne proces i 2015-2016 med et forsterket webteam, som sikrede den
vellykkede migrering fra Documentum-platformen til Drupal-platformen.

Besgg

I rapporteringsperioden deltog GD AGRI fortsat i oplysningsmgder med besggsgrupper
bestaende hovedsagelig af landbrugere, reprasentanter for landbrugere, studerende, regionale
og lokale repreesentanter, journalister og akademikere. Formalet med besggene var at forklare
og uddybe forstaelsen af den fzlles landbrugspolitik, herunder politikken for udvikling af
landdistrikterne, og ogsa at hgjne bevidstheden om landbrugets fremtidige generelle
udfordringer og muligheder. Denne kommunikationsaktivitet blev gennemfgrt i taet
samarbejde med GD COMM's besggscenter.

IV. FORDELINGEN AF UDGIFTER (FORPLIGTELSER OG BETALINGER)
MELLEM MEDFINANSIEREDE AKTIVITETER IVARKSAT AF
TREDJEPARTER (TILSKUD) OG INFORMATIONSAKTIVITETER
IVARKSAT PA KOMMISSIONENS INITIATIV (OFFENTLIGE INDK@B)®

2015 2016

Offentlige L alt Tilskud Offentlige

Tilskud udbud udbud

I alt

Oprindeligt

3000 000 5 000 000 8 000 000 2 500 000 1 580900 4 000 000

2419099 1512 640 3931739

Forpligtelser i | 2759 449 4535172 7294 621 (+) (¥%) (%)
EUR
% af
forpligtelse 91,98 % 90,70 % 91,18 % 96,76 % 95,7 % 98,29 %
Betalinger (**) N 890 638 890 638
{ EUR 2323802 4139 141 6 462 943 *) () ()
% af

. 84,21 % 91,27 % 88,60 % *) 58,88 % 22,65 %
udbetaling

De 4 000 000 EUR til virksomhedskommunikationsaktiviteter forvaltet af GD COMM er ikke medtaget

i denne tabel.




over

forpligtelse

for

(*) Ingen af foranstaltningerne er betalt endnu.
(**) Jf. efter ®ndring af GD AGRI's handlingsplan for ekstern kommunikation 2016.
(***) Tallene for betalinger af 2016-foranstaltninger forela ikke endnu.

Betalinger er generelt lavere end de belgb, for hvilke der oprindelig er indgaet forpligtelse.
For tilskuddenes vedkommende skyldes dette for det fgrste, at de endelige udgifter til
aktiviteterne er lavere end modtagerens oprindelige skgn, for det andet at ikke alle de udgifter,
som anmeldes af modtageren, kan betragtes som stgtteberettigede. Hvad angar aktiviteter, der
iverksettes pa Kommissionens initiativ, skyldes forskellen mellem betalinger og
forpligtelser, at de faktiske udgifter i modsatning til de fastlagte forpligtelser er lavere end
forventet pa grund af besparelser og anvendelse af mere omkostningseffektive
foranstaltninger under gennemfgrelsen.

V. KONKLUSION

I rapporteringsperioden  fortsatte =~ Kommissionen @ med  at  udvikle  sine
virksomhedskommunikationsaktiviteter pa grundlag af sine 10 politiske prioriteter med vagt
pa de handgribelige fordele, som EU giver sine borgere. Malet med
informationsforanstaltningerne, der blev gennemfgrt i tilknytning til den felles
landsbrugspolitik og udviklingen af landdistrikterne, var at understrege resultaterne af den
feelles landsbrugspolitik i form af stabile forsyninger af sunde fgdevarer og dens bidrag til
gkonomisk vakst og levedygtige landdistrikter. Samtidig stod ogsa emner som
ressourceeffektivitet, generationsskifte og landbrugets rolle i tacklingen af udfordringen med
klimaforandringerne, som er kritiske for fremtiden, centralt i kommunikationsaktiviteterne.
Der blev ogsa gjort en yderligere indsats for at styrke samspillet med civilsamfundet og en
bred vifte af interessenter og fremme et sterkere samarbejde om gennemfgrelsen af
oplysningsaktiviteterne bade inden for Kommissionens tjenestegrene og mellem disse og
andre EU-institutioner og medlemsstater.
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